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“Crowdfunding: analisis de las caracteristicas de las revistas de divulgacidn cientifica y su

campana de financiacion”.

Resumen

En el presente trabajo se realiza una labor de investigacion en la cual se ahonda en los conceptos de
fundraising y crowdfunding. Gracias a esto, se ha comprobado que los emprendedores han
encontrado en este mundo, un medio para poder fundar sus propias revistas de divulgacién
cientificas. Para ello, se ha realizado un exhaustivo analisis de las caracteristicas que han de poseer
en comun todos los boletines, asi como el estudio de cuales son las plataformas mdas completas para

llevar a cabo las campafias de financiacion.

A través de los graficos y tablas que se han generado a lo largo del estudio, se concluye que el
crowdfunding es un sistema de financiacion adecuado para todos aquellos medios que deseen llegar

a la ciudadania contando su participacion.

Palabras clave: Fundraising, crowdfunding, revistas divulgacidn cientifica, financiacién colectiva.



“Crowdfunding: analysis of features of the scientific dissemination journals and their

financing campaign”.

Abstract

The present work is carried out by an investigation about the concept of fundraising and
crowdfunding. Due to this study, entrepreneurs have been able to find on this environment a way to
set up their own scientific dissemination magazine. To get this study, it have been achieved an
thorough analysis of features that magazines gathers in common besides which platforms are the

most complete to carry through the crowdfunding.

Through the graphs and tables that have been generated form the extracted data, it is concluded

that the crowdfunding is a good way to funding every project that it wants to reach citizenship.

Keywords: Fundraising, crowdfunding, scientific dissemination magazine



Indice General

INAICE @ FIGUIAS ...vvveverereretet ettt ettt ettt ettt et ettt et et et ettt es s s s asssaeasaeaeaeteteteteteseseseseees i
INAICE AE TADIAS «.v.vvvvevevetetevetet ettt e et ettt et et et et et et et et e s et es s et et es s s s s nssssanaseeaeaeanteaeaas i
O 1o i o Yo [F oLl o T RO TSP 1
P XY o= o1 o 1 4 T=1 oo Fo] [ T={ ol 1-Ju O RSP 2
2.1. Identificacion de los objetivos de investigacion.........cccccuveeeveiieeeccieee e 2
2.2. V1] doTe [o] FoY = t- [ U 2
2.3. [ (U [o 0 = e [ I A o T- o TR 5

R |V =T ofo i =T o T [ J O S PSPPSR 6
3.1. CoNCEPLo de FUNAIAISING voeeecveieeeciiee ettt ettt eetr e e e e tbe e e e streeeeebreeeseabaeeessneeeennnns 6
3.2. Concepto de CroOWATUNGING .....cccocviiiiiieec et rbee e e st e e e ebae e e eeabaeeeen 11
3.2.1. Legislacion referida al crowdfunding y mecenazgo......ccccceeevveeeecveeeeeciveee e, 12
3.2.2. Plataformas de crowdfunding........ccceeeviciiieieiiiee e e e 14

3.3. Fases de un proyecto de crowdfunding .........ccveeeeeiveeeieieee et 17
3.4. El crowdfunding aplicado a los medios de comunicacion y a las revistas..........ccccveeeennnee. 18
3.4.1. Revistas de divulgacion CIeNTifiCa ........cecveeeieiieee et e 22

N (T 0 | Lo [ L OO USSP 23
4.1. Caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas seleccionadas...........c..ccuu...... 23
4.1.1. (DY Y=Y oo [l o Yo o - o F- F RN 23
4.1.2. Ao de publicacion de 12 FeVISTa ........ccecviiieeiiei et 24
4.1.3. Medio de PUBIICACION........veii ettt e eabre e e saaeeas 24
41.4, IMEISTON Y VISION <evviiiiireee ettt cetre e et e et e e e setre e e e e bbeeeeeabaeeeseabeeeesbaeeesenteeeesnseeas 25
4.1.5. CoNtENIdO-TEMALICA. ...eeeeieeeiieeriee ettt sttt s e s e e esaeee s 25
4.1.6. 1o 1Te] 4o - HS O TP P VPRI 26
4.1.7. PUblico al que va dirigid0 ......cccuuiiiiiieee e 27

4.2.  Criterios de evaluacién de la campafia de crowdfunding ..........ccccevveiiereciee e, 28
4.2.1. Disefio campafia de finanCiaCion .........cccuevivciee i 28
4.2.2. 1) (o g g = T =T oo} = T F- 30
4.2.3. Objetivos de la campaia de financiacion ..........ccccevvcieee i 30
4.2.4. Tipo de CrowdfuNdiNg ......ooei e 30
4.2.5. Lo T Xe [N g TeloT1'0] o T=T g 1Y TR 30
4.2.6. Plan de marketing diSeAado ........ccccuvieiiiiii i e 32

4.2.7. (o T g e T g T=T = oo o J 32



4.2.8. LT e e[Sl s o)V =To1 {0 B T TR STOTRR 32

4.2.9. T o T 1o =T ST 32
4.2.10.  PreSUPUESTO ciiiiiiciiiiieeee ettt ettt e e st e e e e s s s br e e e e e s s e b e e e e e e s e e nrraeeeeens 33
4211, Tipo de COMUNIAAA .eoiiiiiiiieiiieiiee ettt ettt sare e sbe e s sbe e e saaeesabeesabeesnbeeenaneesn 34
4.2.12.  Acciones de comunicacion y difusion ..........ccocceevviiiniiiniei i 34
oI @] Tol (V1Y [ o [T OSSR 35
211 o] [ToT={ = T T TP 38
Anexo |. Revistas financiadas a través de plataformas de crowdfunding.........cccceeeeeivveevcieeececnneenn. 41
Anexo Il. Ficha de caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas seleccionadas ............ 42

Anexo lll. Ficha de las campafias de financiacion de 1as revistas.........ccccceecvveeeeereeeeecieee e, 56



Indice de figuras

Figura 1. Modelo de ficha de las caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas
seleccionadas (Fuente: elaboracion PropPia)......c.cveecueeiiieirieeniee ettt sae e sreesane 3
Figura 2. Modelo de ficha de los criterios de evaluacién de las campaiias de crowdfunding (Fuente:
LIE] oTo] - Tei o] TN e T o] o 1) FS O OO PRTSPRRROY 4
Figura 3. Universo de donantes. (Fuente: Palencia-lefler ors, m.(2001) Fundraising: el arte de captar
recursos. disponible en

https://www.academia.edu/592146/FUNDRAISING. El_arte_de_captar_recursos._Manual_estrat%
C3%A9gico_para_0rganizaciones _NO_LUCIAtIVAS)......ccccecuereeeiiieeeciieee et e e eeree e e etre e e e enneeesaneeas 7
Figura 4. Los 10 principios del marketing moderno. (FUENTE: Guillén, S. (2018). Principios del nuevo
marketing — Philip Kotler. disponible en https://sergioguillen.com/principios-del-nuevo-marketing-
PRIIDKOTIEI/) ettt ettt e et e et e e e tbe e s abeesabee e teeentseestseesabeeenteeensseenares 8
Figura 5. Cbmo administrar el dinero recaudado. (fuente: Pfauth, E. (2015). A short guide to
crowdfunding journalism. Disponible en https://medium.com/de-correspondent/a-short-guide-to-

crowdfunding-journalism-b495ecba7 10#.VINrfhvab) ......cccvviiiiiiiiiicee e 20
Figura 6. Mapa conceptual tematica revistas. (Fuente: elaboracion propia) ......ccceceeeeeveeeeecvveeeenneen. 26
Figura 7. tipo de recompensa. (fuente: elaboracion Propia)......ccccceeeeereeeeecieeeeccreee e 27
Figura 8. Imagen corporativa. (Fuente: elaboracidon propia) ......cccceeeeeeeveeeeecieee e 28
Figura 9. Disefio limpio. (Fuente: elaboracion propia) ......ccccccueeeeeireeeeieiieee et 29

Figura 10. Tipo de recompensa. (fuente: elaboracion propia) ......ccccceeeeveeeeecireeeeccveee e 31



Indice de tablas

Tabla 1. NUMERO DE REVISTAS POR ANO DE PUBLICACION Y PLATAFORMA. (Fuente: elaboracidn
(o]0 o - ) FS TR RTSRRI
Tabla 2. Disefio campafia de financiacidn. (Fuente: elaboracidn propia).......cccceeceevcieerciierienrieennnen. 29
Tabla 3. Disefio de presupuesto campafia financiacion. (fuente: vérticex (2016). Asia desde el

campesino: un proyecto de investigacion y aventura http://vorticex.org/projects/aventura-asiatica-

€ambio-ClimatiCo-y-adaptacion/)....ccueieeiieiieciesie ettt b e e e et e e nbeenbeenre s 33



1. Introduccion

El crowdfunding o micromecenazgo es un sistema que se basa en la cooperacién colectiva donde
personas de todo el mundo se unen para sacar adelante un proyecto donde los usuarios juegan el
papel mas importante ya que son ellos, mediante sus donaciones quienes logran la creacién de

actividades creativas para impulsar nuevos negocios, proyectos sociales, culturales o audiovisuales.

No todo el mundo sabe de la existencia de este movimiento ya que se trata de algo relativamente
novedoso, aunque lo cierto es que la financiacién colectiva la lleva usando el ser humano desde hace
muchos afios. Uno de los casos mas sonados es el del grupo de rock Marillion (Acconcia, 2017); no
podian costearse una gira por Estados Unidos y fue gracias a una campafia creada en internet y a sus
seguidores, que reunieron el dinero necesario para poder realizarla. Ademas, en Extremadura
tenemos un par de grupos que han financiado sus discos a través de estas plataformas: Extremoduro

y Divan du don.

En la financiacidn colectiva tiene cabida practicamente todo tipo de proyectos, para la elaboracion
de este trabajo nos hemos centrado en los medios de comunicacion. En concreto en las revistas.
Normalmente las revistas son creadas mediante empresas privadas y los jovenes estudiantes tienen
un dificil acceso a ellas para poder labrarse un futuro, es por ello que estas personas han visto una

salida laboral gracias al crowdfunding.

Muchos de los proyectos llevan detras un arduo trabajo de investigacion al que los empresarios no
pueden hacer frente a los gastos que esto supone, de ahi que expongan sus ideas en una plataforma
donde gente afin a las mismas ideas crean una comunidad para llevar a cabo esas ideas y asi poder

plasmarlas en un formato fisico o digital para que todo el mundo tenga acceso a ellas.

Nosotros hemos querido ahondar en el concepto de crowdfunding y ver los aspectos de financiacion
gue poseen las revistas de divulgacidn, ya sean cientificas o periodismo de investigacion, asi como

indagar cudles son las caracteristicas que tienen todos los proyectos en comun.



2. Aspectos metodologicos

2.1. ldentificacion de los objetivos de investigacion

El objetivo general (OG) de este trabajo de fin de grado consiste en realizar una labor de

investigacion acerca de aquellas revistas de divulgacion cientifica que se han financiado a través de
plataformas de crowdfunding (financiacién colectiva) y ver cuales son las caracteristicas de estas

revistas, asi como los puntos representativos de sus campafias de financiacién

Para llegar al objetivo general primero hemos de llevar a cabo una serie de objetivos especificos:

1. (OE1) Averiguar qué plataformas de crowdfunding son las mds completas para llevar a cabo
las campafias de financiacion colectiva de las revistas de divulgacién cientifica.

2. (OE2) Analizar las caracteristicas comunes de las revistas de divulgacidén cientifica
financiadas a través de una campafia de crowdfunding.

3. (OE3) Conocer las caracteristicas comunes que contienen los proyectos de financiacion

colectiva de estas revistas.

2.2. Metodologia

Para la elaboracién de este estudio hemos comenzado realizando una busqueda bibliografica en
bases de datos como DIALNET y algunas multidisciplinares de las que ofrece la biblioteca de la
Universidad de Extremadura como: DEHESA, PASCAL-FRANCIS y RECYT (Repositorio espafiol de
Ciencia y Tecnologia). La informacion recabada para la elaboracion del trabajo ha sido extraida
fundamentalmente de internet, es decir, de blogs y webs especializadas en Marketing y financiacion

colectiva y de las plataformas de crowdfunding que hemos analizado.

El trabajo se trata de una investigacidon de aquellas revistas de divulgacion cientifica que se han
financiado mediante plataformas de crowdfunding. A dia de hoy existen miles de revistas que se han
financiado por medio de estas plataformas y de toda indole. Por ello decidimos focalizar el desarrollo
del trabajo en revistas de divulgacién cientifica, para asi poder tener un tamafio de muestra

justificable.

Toda la informacién recabada ha sido por medio de observacién directa: ver cudles son las
plataformas mds conocidas de crowdfunding y acotar nuestra busqueda a las revistas de divulgacién
cientifica, una vez que hemos conseguido un listado de las revistas existentes, procedimos a la

busqueda de bibliografia sobre las campafias de financiacién colectiva.



Las plataformas escogidas para llevar a cabo la investigacidn han sido: Kickstarter, Ldnzanos,
Verkami, Idéame, Vérticex, Goteo, Fundedbyme y Precipita. Comenzamos realizando una busqueda
de todas aquellas revistas que se han financiado a través de estas plataformas. A medida que el
estudio avanzaba, encontramos una serie de dificultades: la primera es que existe un gran numero
de péginas de crowdfunding, por lo que tuvimos que centrarnos en aquellas que eran mas populares

tanto a nivel nacional como internacional.

En segundo lugar, observamos que las tematicas tratadas por las revistas eran muy variadas por lo
gue tuvimos que escoger una muestra significativa para el estudio adecuada al nivel del trabajo de

fin de grado, es aqui donde decidimos acotar y refinar nuestra busqueda.

La decisidn final fue concentrar la busqueda en revistas de divulgacién o revistas cientificas, ya que
normalmente este tipo de publicaciones son subvencionadas por empresas privadas o fondos
publicos, por lo que nuestra muestra se vio drasticamente reducida a un total de 43 revistas cuya

relacion y localizacién puede encontrarse en el Anexo I.

Se han elaborado dos plantillas para la recoleccidon de datos (Figura 1y Figura 2). En la primera de
ellas, hemos recogido informacidn sobre las caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas
seleccionadas, y en la segunda, aparecen datos sobre los criterios de evaluacion de las campaiias de
crowdfunding de estas revistas. Una vez extraidos los datos, hemos procedido a la elaboracion de
una estadistica descriptiva comparando los resultados y la resolucion de los mismos da lugar a una
serie de tablas y figuras. Por ultimo, hemos desarrollado unas conclusiones que nos ayudan a

comprender la mecénica, el marketing y el funcionamiento de las campafias de financiacion.

Caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas seleccionadas
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FIGURA 1. MODELO DE FICHA DE LAS CARACTERISTICAS DE LAS REVISTAS ELEGIDAS EN LAS PLATAFORMAS
SELECCIONADAS (FUENTE: ELABORACION PROPIA)
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FIGURA 2. MODELO DE FICHA DE LOS CRITERIOS DE EVALUACION DE LAS CAMPANAS DE CROWDFUNDING (FUENTE:

ELABORACION PROPIA)

Por otra parte, cabe sefalar que detectamos ciertas dificultades a la hora de encontrar informacion

tedrica sobre el tema de la financiacidn colectiva pues se trata de un concepto novedoso en estos

ultimos afos y no hay suficientes estudios al respecto, por lo que mucha de la teoria plasmada en el

trabajo procede del estudio de articulos de webs especializadas.

Hay que mencionar, ademas, que varias de las revistas que aparecen en el trabajo no se encuentran

actualmente activas, pues algunas solo querian editar X nimero de publicaciones, otras han acabado

el periodo de investigacidn, por lo que nos ha supuesto un inconveniente encontrar cierta

informacidn que nos servia de utilidad para el analisis. Por otro lado, cabe sefialar que alguna de la

informacién que buscabamos no se encontraba disponible en las webs de los proyectos, ni de las

plataformas de crowdfunding.

El sistema de citas utilizado para la elaboraciéon de la bibliografia y webgrafia es Harvard APA.




2.3. Estructura del trabajo

Este trabajo se encuentra estructurado por cinco partes: Introduccién, aspectos metodoldgicos,
marco tedrico, resultados y conclusiones. En varios de estos podemos encontrar algunos

subapartados.

En la primera parte, “Introduccion”, se expresan los motivos de la eleccién de este trabajo final de
grado y el contexto social en el que nos hallamos actualmente ante el avance de las tecnologias, la

escasez de trabajo y las dificultades a la hora de emprender nuevos negocios independientes.
La parte segunda, “Aspectos metodoldgicos”, engloba varios apartados como:

- Identificacion de los objetivos de investigacién. Descripcion de los objetivos tanto general
como especificos que se desean conseguir para elaborar el trabajo de forma satisfactoria

- Metodologia. Resoluciéon de la busqueda bibliografica realizada, asi como las técnicas
empleadas en la recopilacion de datos, e incluye un apartado de dificultades descubiertas y
las soluciones a dichos inconvenientes.

- En dltimo lugar, la Estructura, donde se explica aquello que encontraremos en cada parte

del trabajo.

La tercera se trata del “Marco tedrico”, donde se encuentran las definiciones de los principales
conceptos que trataremos a lo largo del trabajo desarrollados por diversos autores y nuestros
propios conceptos, asi como la evolucién que han sufrido los modelos de financiacién hasta nuestros

dias y la legislacién que la contempla.

En la cuarta parte, “Resultados”, es donde se exponen los datos obtenidos de la investigacién

mediante tablas y figuras, donde se realizan interpretaciones de forma extensa de los mismos.

En dltimo lugar, estan las “Conclusiones”. El trabajo finaliza con la bibliografia y los Anexos.



3. Marco tedrico

3.1. Concepto de fundraising

El fundraising podemos definirlo como la accién de captar fondos involucrando a la poblacién para
conseguir un objetivo en concreto con finalidades benéficas y sin animo de lucro, respondiendo asi

a las necesidades humanas.

Henry A. Rosso (1991, citado por Palencia-Lefler, 2001) sefiala que el fundraising no es un proceso
de pedir, sino que es un proceso de transmitir la importancia de un proyecto al donante; “es el
complejo proceso de tratar e involucrar a personas en una causa que responde a necesidades

humanas y que vale la pena apoyar con donaciones”.

Los Fundraisers son aquellas personas encargadas de coordinar y planificar dichas campaiias junto
con los maximos responsables de las organizaciones para llegar al publico objetivo de forma honesta
y obtener las donaciones pertinentes. Ademas, realizan estudios de viabilidad como entrevistas y
analisis de datos, organizan y planifican las campafias, captan y asesoran constantemente a los
voluntarios; llevan a cabo auditorias de los programas de fundraising, forman al consejo directivo,

preparan comunicados informativos y materiales de marketing y de los actos sociales.

Esta tarea también tiene aspectos negativos pues muchas de las empresas que organizan campafias
de este tipo contratan a supuestos especialistas con muy poca o sin ningun tipo de experiencia, pues
en la mayoria de las ocasiones contratan a personas sin los conocimientos necesarios para poder
dedicarse a ello. Por ejemplo, contratar a un joven con muchos seguidores en sus RRSS y por el hecho
de saber desenvolverse en ese entorno, ya puede llevar a cabo campaiias de marketing. Eso es un
hecho y un error, pues siempre hay que contar con profesionales que entiendan el fundraising, ya

gue ellos son la cara visible del proceso de captacion de fondos entre el donante y la organizacién.

Para poder entender cdmo funciona el fundraising en su totalidad, debemos analizar una serie de
indicadores: el publico de la organizacion, las causas de la campaia, el ciclo del fundraising,
investigar/analizar los posibles donantes, la solicitud del donativo y el reconocimiento (Palencia-

Lefler Ors, 2001).

El publico objetivo de la organizacion son todas las personas que existen y que pueden ser posibles

donantes, desde los propios miembros de la organizacién hasta los ciudadanos de a pie.

Segun el esquema propuesto por expertos de The Fund Raising School (1993, citado por Palencia-
Lefler Ors, 2001) (de ahora en adelante denominadas TFRS), estos son los principales publicos de la

organizacion. Cémo podemos observar en el centro del diagrama (Figura 3) se destacan los



principales interesados en la causa, es decir, las personas que se encuentran en el equipo directivo
de la campafia. Mientras nos alejamos del interior del esquema, nos encontramos a aquellos

miembros potenciales, es decir, aquellas personas que mas adelante se convertiran en donantes.

Personas con intereses afines

Participantes anteriores

Clientes

Donantes principales

Persconal
administrativo

sopes|dwg

Consejo
directlvo

FIGURA 3. UNIVERSO DE DONANTES. (FUENTE: PALENCIA-LEFLER ORS, M.(2001) FUNDRAISING: EL ARTE DE CAPTAR
RECURSOS. DISPONIBLE EN
HTTPS://WWW.ACADEMIA.EDU/592146/FUNDRAISING. _EL_ARTE_DE_CAPTAR_RECURSOS._IMANUAL_ESTRAT
%C3%A9GICO_PARA_ORGANIZACIONES_NO_LUCRATIVAS)

Las causas de la campafia segun Harold J. Seymour (1966, citado por Palencia-Lefler Ors, 2001) son
aquellas que tienen que estar relacionadas con una necesidad o problema publico actual e
importante que sea afin a los intereses, lealtades o preferencias personales de los donantes.
Normalmente los futuros miembros deciden hacerse donantes porque intentan resolver problemas
o necesidades que tiene la sociedad con el fin de sentir cierta realizacidn y justificar de ese modo su

concesion.

El ciclo del fundraising esta intimamente ligado a los 10 principios del marketing (Figura 4) de Philip

Kotler (Guillén, S., 2018):



*Reconocer que el poder ahora lo tiene el consumidor.

sDesarrollar la oferta apuntando directamentesolo a tu mercado.

sDisefiar la estrategia de marketing desde la propuesta

sCentrarse en como se produce la distribucion

sAcudiral cliente para crearvalor conjuntamente.

sUtiliza nuevas formas de alcanzar a tus clientes, incluyendo los clientes
descontentos.

sAnalizalosresultadosy el ROl [Retorno de la Inversidn)

sDesarrollar marketing de alta tecnologia

sCentrarse en crear activos a largo plazo.

sAfronta el marketing como un "todo".

CE€CECECEees

FIGURA 4. Los 10 PRINCIPIOS DEL MARKETING MODERNO. (FUENTE: GUILLEN, S. (2018). PRINCIPIOS DEL NUEVO
MARKETING — PHILIP KOTLER. DISPONIBLE EN HTTPS://SERGIOGUILLEN.COM/PRINCIPIOS-DEL-NUEVO-MARKETING-

PHILIP-KOTLER/)

Segun Palencia-Lefler, Ors (2001) el ciclo del fundraising ha de pasar por una serie de fases:

Examinar la causa

Definir objetivos

Preparar un mensaje con las necesidades
Analizar los requisitos del mercado
Involucrar a voluntarios

Validar el mensaje de las necesidades
Evaluar al grupo de donantes

Seleccionar el procedimiento de captacién de fondos

W O N O U~ W N

Identificar a los futuros donantes

[EY
©

Preparar el plan de captacion de fondos



11. Preparar los medios de comunicacion
12. Aumentar el campo de voluntarios

13. Solicitar el donativo y renovarlo

Por otro lado, se debe hacer una investigacion de los posibles donantes, pues gracias a este proceso
podemos conocer cuales son sus necesidades reales y sus perfiles. Ademas, es importante establecer
una serie de indicadores de riqgueza como son: actividad profesional y patrimonial, la residencia, la
educacion, familia, el grado de voluntariado, cuales son sus intereses sociales conocidos, y los
antecedentes filantrépicos del sujeto; es decir, si el donante alguna vez ha aportado algo a campanias

sin animo de lucro.

Segun expertos en TFRS (1993, citado por Palencia-Lefler Ors, 2001) existen tres dimensiones de un
donativo:
1. El punto de vista psicoldgico del dinero: eleva la posicion social de las personas, da poder,
permite resolver problemas sociales y se carece de él en periodos de crisis econdmica.
2. Identificacion y relacidn con las personas a las cuales se les solicita.
3. La peticion en si misma relaciona las metas de las campafias y la misidn de la organizacion

con los valores del donante.

Como fruto de todas estas fases obtenemos un reconocimiento que puede ser positivo o negativo
(en la mayoria de los casos suele ser un resultado satisfactorio) y por ello se redacta una serie de

agradecimientos a todos los donantes.

El fundraising tiene una serie de programas: campanas anuales, macro campafas, grandes
donaciones y donaciones planificadas.

Campafias anuales: consisten en conseguir una cantidad de dinero que permite continuar con los

servicios de la organizacidn, estableciendo habitos y donativos con el objetivo de ir incrementando
el volumen y la cantidad de dinero recibido.

Macro campafas: programa intensivo disefiado para recaudar y conseguir todos los objetivos

propuestos con el fin de cubrir todas las necesidades de la organizacion.

Grandes donaciones: por parte de los individuos que previamente se han investigado, se trata de una

oportunidad de donativo importante o especial.

Donaciones planificadas: ofrece al donante la oportunidad de planificar sus donativos segin sus

ingresos, su activo y su patrimonio.



Pero para poder llevar a cabo los programas anteriormente nombrados, hay que aplicar una serie de
técnicas en funcion del universo de donantes; si se dirige a un posible donante, realizaremos una
entrevista personal, redactaremos una carta personalizada, enviaremos un email o bien hariamos
una llamada persona. Si se dirige a un colectivo de personas realizaremos actos sociales donde
llevaremos a cabo una colecta y entregaremos productos de merchandising. En funcidn de aquello
gue vaya mas alla del universo de donantes, si se dirige a un posible donante, la propaganda se hara
puerta a puerta, por email o telemarketing (venta telefénica). Si se dirige a un colectivo de personas

realizaremos prescripciones sociales, publicidad, maratones, sorteos, etc.

Seguln Pérez Pulido, M. (2017) hay varios tipos de captacion de fondos que van desde:
Donacién: se trata de aportaciones de cardcter puntual, como donaciones dinerarias, inmuebles o
bienes de patrimonio histérico.

Donaciones de servicios: son aquellas que se llevan a cabo por medio de la prestacion de un servicio.

Difusion: acuerdo con una entidad o persona en la que se compromete una parte a dar el servicio y
la otra a difundir la entidad colaboradora.

Uso y cesién del logo: consiste en que una organizacidén no lucrativa, normalmente con un alto

prestigio, cede su logotipo, la imagen de su empresa por un periodo de tiempo.

Mecenazgo: es un apoyo consolidado en el tiempo y que trata de conservar el arte, la cultura, el
patrimonio y la adquisicién de conocimiento.

Patrocinio: contrato de caracter publicitario, una organizacién se compromete a dar publicidad a otra
a cambio de ayuda econdmica o de otra indole.

Convenio de colaboracidn: es de caracter altruista y viene contemplado en la ley de procedimiento

administrativo.
El blog del banco BBVA (2015) nos muestra qué técnicas debemos tener en cuenta a la hora de poner
en marcha la captacion de fondos:
e (Cara a cara: es la captacion directa de donativos o asociados mediante encuestas a pie de
calle, puerta a puerta o por comercios y empresas.
o Telefénico: es la misma técnica descrita anteriormente, pero por via telefénica.

e Campaias de medios de comunicacidn de internet: con el mismo fin que las anteriores.

o Member get a member: se trata de campafias en las que se busca que un socio capte a otra

persona de su entorno para ampliar la base de ingresos recurrente.
e Institucional: se realiza a través de captacidn de recursos de instituciones publicas o de
empresas privadas (subvenciones, mecenazgo, donaciones de bienes, etc).

e Ventasy otras actividades: ingresos obtenidos a través de comercios de la organizacion, por

ejemplo, las charity shops britanicas o también conocido como comercio justo.

e Crowdfunding: campafias de captacion de recursos a través de redes sociales.
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3.2.  Concepto de crowdfunding

Para la realizacion de este trabajo nos centraremos en el Crowdfunding. Se trata de un modelo de
captacién de recursos basado en la cooperacion colectiva en el cual las campafias se llevan a cabo a
través de redes sociales para conseguir el dinero y los objetivos propuestos. Es utilizado para
actividades generalmente creativas como peliculas, libros, revistas, juegos... pero también es

utilizado para impulsar nuevos negocios, proyectos sociales y culturales.

El crowdfunding posee una serie de caracteristicas, las cuales han sido descritas por Cejudo y Remil,
(2013): toda campafia crea una comunidad alrededor del proyecto, funciona con la légica del
crowdsourcing (colaboracién abierta, donde personas de diversas localidades o que residen en el
mismo lugar, se unen para desarrollar un proyecto), los ciudadanos son participes de los planes, se
crean nuevos modelos de negocio para nuevas formas de participacién y financiacion, donde ademas

se unen las tradicionales formas de colaboracién como voluntariado, donacién, activismo, etc.
Existen diversos tipos de crowdfunding descritos por Martin Garcia (2014):
e Recompensa: el usuario contribuye con su donacion a cambio de un premio.

Este sistema se basa principalmente en el producto (normalmente es el resultado del proyecto que
se financia y un pequenio regalo que aporta el organizador de la campafia a modo de agradecimiento
por su donacién). Todo ello permite que el emprendedor reciba criticas constructivas y comentarios
acerca de todo el potencial y uso de su producto en el mercado, ademas, el mecenas que participa

en la campafia no se preocupa de forma directa por los costes de produccién de los productos.

La decisidon de cada persona para donar viene dada por una serie de creencias personales sobre lo
gue la organizacién puede aportar al mundo y de cdmo beneficia a uno mismo. Asi mismo, este tipo
de campanfas tiene una serie de riesgos y el principal a tener en cuenta es el plagio, pues los
organizadores exponen todas sus ideas y proyectos de forma muy detalladay existe la posibilidad de
que, en el curso de la campafiia, esas mismas ideas sean utilizadas por otros para crear productos

similares o mejores.

e Equidad o inversidn: el inversor recibe dinero a cambio de acciones en la sociedad creada,
una participacion de la misma, convirtiéndose de esta forma en copropietario de laempresa.

e Deuda o préstamo: los creadores de la campafa piden dinero prestado y lo devuelven con
intereses.

o Donaciones: se contribuye econdémicamente sin esperar recibir nada a cambio.
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Hay una serie de cuestiones a tener en cuenta en cuanto al sistema de crowdfunding de
recompensas-donaciones: la idea del proyecto tiene que ir en consonancia con la misién de la
organizacion, el proyecto debe ir dirigido a una comunidad, no hay que exceder la cantidad de dinero
a recaudar, se debe tener cierta experiencia en el uso de las TICs y las redes sociales, las campafias
son de una duracién determinada por lo que no se recomienda exceder dicho tiempo, hay que
establecer un sistema de recompensas, disefiar una web para el proyecto, hay que llevar a cabo
acciones de comunicacién y difusién de las campanfas para llegar a la comunidad deseada. Una vez
que finaliza la campania, hay que hacer un analisis y balance de los resultados donde si no se han
alcanzado los objetivos propuestos hay que replantear el proyecto. En caso contrario, el organizador
podra retirar el dinero obtenido dejando un porcentaje de comisidon a la plataforma que
normalmente es de un 5%. Por ultimo, los datos personales deben pertenecer al promotor del

proyecto y la plataforma que la ha gestionado.

El éxito de la campania radica en que los proyectos son facilmente accesibles, no requiere de grandes
inversiones econdmicas, el método de pago es facil y rdpido, no existen intermediarios que

encarecen los proyectos y sustituye a las fdrmulas tradicionales de financiacion.

3.2.1. Legislacion referida al crowdfunding y mecenazgo

La legislacion referida al crowdfunding y mecenazgo se encuentra respaldada por la Ley 49/2002, de
23 de diciembre, de régimen fiscal de las entidades sin fines lucrativos y de los incentivos fiscales al
mecenazgo (2002), que fomenta las iniciativas de mecenazgo y promueve la participacion de la
sociedad civil en defensa del patrimonio artistico de dos formas: incrementando los incentivos
fiscales al mecenazgo y mejorando la fiscalidad con las donaciones y aportaciones realizadas a favor

de las entidades recogidas en la Ley.

Francisco Rosales (2016) expone tres tipos de leyes aplicables al crowdfunding: leyes genéricas
aplicadas al crowdfunding, leyes que regulan las plataformas de crowdfunding y otras leyes que

afectan al crowdfunding.

Entre ellas encontramos la Ley 5/2015 de fomento de la financiacién empresarial (2015), que se
encarga de regular las relaciones de los inversores y los promotores con las plataformas de
crowdfunding (solo regula a aquellas plataformas llamadas de “financiacion”). El articulo 46 expone
gue “son plataformas de financiacion participativas las empresas autorizadas cuya actividad consiste
en poner en contacto de forma profesional, a través de paginas webs u otros medios electrdnicos, a
una pluralidad de personas fisicas o juridicas que ofrecen financiacién a cambio de un rendimiento

dinerario, con personas fisicas o juridicas que solicitan financiacién en nombre propio para destinarlo
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a un proyecto de financiacién participativa, denominados promotores”. La ley excluye la financiacién
gue se obtiene por alguna de las siguientes vias: donaciones, venta de bienes y servicios, préstamos
sin intereses y crowdsourcing (trabajar en comunidades para desarrollar una serie de tareas o

proyectos usando las TICs).

Las plataformas deben inscribirse en la comisién nacional de mercado de valores. Su denominacion
social ha de incluir “plataforma de financiacién participativa” asi como su abreviatura PFP, la cual no
puede ser usada por otras sociedades. Las empresas de equity crowdfunding (hacer accesible el
capital aportado por los socios que apuestan por la campafa) deberadn constituir un capital social
minimo de 60.000%, si en el Ultimo afio han financiado proyectos empresariales por un valor superior
a los dos millones, el capital social minimo sera de 120.000€, segun el articulo 56. Ademas, deberan
disponer de un seguro de responsabilidad social con una cobertura minima de 300.000€ por

reclamacion de dafios y un total de 400.000€ anuales por atender todas las posibles reclamaciones.

Las plataformas de crowdfunding necesitan autorizacion previa para ejercer su actividad, debiendo
cumplir para obtenerla y mantenerla una serie de requisitos y deben cumplir unas normas de

conducta.

La ley 5/2015 regula a quienes pueden ser inversores y el articulo 81 contempla a dos tipos:
inversores acreditados; son aquellos empresarios que deben cumplir tres requisitos: que el total de
las partidas del activo sea superior o igual a 1.000.000€, que el importe anual de negocios sea inferior
o igual a 2.000€ y sus recursos propios se inferior o igual a 300.000€. Y las personas fisicas que
cumplan las siguientes condiciones: que los ingresos anuales sean inferiores a 50.000€ o el
patrimonio financiero sea 100.000€ y que soliciten ser considerados como inversores acreditados
con caracter previo, y renunciar de forma expresa a su tratamiento como cliente no acreditado.
Inversores no acreditados; son los restantes y, en este caso, el articulo 82 no les permite invertir mas

de 3.000€ en un proyecto, ni mas de 10.000€ en un periodo de 12 meses.

Esta ley, en su Titulo II, capitulo IV, regula a los promotores o empresas que pretenden obtener
financiacidn a través del crowdfunding y exige que las personas fisicas estén domiciliadas en Espaiia
o en un territorio de la UE, no deben estar inhabilitados en un proceso de concurso de acreedores y
no haber sido condenado por delitos o faltas leves contra el patrimonio, el blanqueo de capitales, el
orden socioecondmico, la hacienda publica y la seguridad social. Se les impide que tengan mds de un
proyecto por plataforma, no pudiendo pedirse mas de 2.000.000€ por proyecto (5 millones si estd
destinado exclusivamente a inversores institucionales) y deben cumplir con un plazo para el

proyecto.

Los proyectos que pueden ser objetivo de financiacidén participativa sélo podran ser proyectos de

tipo empresarial, formativo o de consumo, pues se prohibe expresamente, en el articulo 49 de esta
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Ley, que sea objeto de crowdfunding los proyectos que tengan por objetivo: “la financiacidon
profesional de terceros y en particular la concesién de créditos o préstamos; la suscripciéon o
adquisicion de acciones y participaciones de instituciones de inversidn colectiva o de sus sociedades
gestoras, de las entidades de capital de riesgo, otras entidades de inversidn colectiva de tipo cerrado
y las sociedades gestoras de entidades de inversién colectiva de tipo cerrado; la suscripcion o
adquisiciones, obligaciones y otros instrumentos financieros admitidos a negociacidon en un mercado

regulado, en un sistema multilateral de negociacidon en mercados equivalentes en un tercer pais”.

3.2.2. Plataformas de crowdfunding

Anteriormente explicamos que el crowdfunding es un modelo de captacion de recursos

(normalmente monetaria) basados en la colaboracion social.

Para poder llevar a cabo la recaudacién de fondos los creadores deben exponer sus proyectos. Tener
presencia en redes sociales no siempre es suficiente por lo que estos cuentan con el apoyo de las
plataformas de crowdfunding. Dichas plataformas se tratan de un portal web donde los empresarios
exponen sus proyectos de forma detallada y acompafiados de elementos audiovisuales tales como:

fotografias, GIFs (imagenes en movimiento), videos explicativos, etc.

Hay plataformas de todo tipo (Universo crowdfunfind, 2019), desde aquellas que pertenecen a una
tematica especifica como Artist Share; centrada en el mundo artistico y musical o plataformas

generalistas como Indiegogo.

El objetivo principal de todas ellas es recaudar dinero para poder poner en marcha los proyectos

presentados. Sandra Martin (2019) expone en qué se basan los modelos: todo o nada y todo suma.

Todo o nada: Hay que alcanzar el 100% del objetivo para poder cobrar los fondos recaudados,
en el caso de no lograr el dinero es devuelto automaticamente a aquellas personas que han aportado

dinero al proyecto y los emprendedores no reciben nada.

Todo suma: Al igual que en el caso anterior los creadores tienen que fijar un objetivo, al contrario
gue en “todo o nada” no es necesario llegar al objetivo final sino a un objetivo minimo para poder
continuar con el proyecto. Sin embargo, este método supone un riesgo alto para los creadores pues
estos deben entregar las recompensas a los mecenas aunque no hayan logrado la financiaciéon

imprescindible.

Como ya hemos comentado en el apartado de Metodologia, Las plataformas escogidas para llevar a
cabo la investigacion han sido: Kickstarter, Lanzanos, Verkami, Idéame, Vorticex, Goteo,

Fundedbyme y Precipita.

14



Kickstarter! tiene su sede en Estados Unidos y actualmente es la plataforma de crowdfunding mas
grande y popular a nivel mundial. Tiene una media de 4.000 proyectos activos por mes. Su ratio de
éxito supera el 44% y sus donantes aportan una media de 25$ por proyecto. El porcentaje para la
propia plataforma por proyecto exitoso es del 5% de lo recaudado. Los proyectos con mds éxito
suelen estar enmarcados dentro del entorno de la musica, cine, videojuegos y audiovisuales. Con
respecto a los proyectos de base tecnolégica deben tener al menos un prototipo operario a la hora
de recaudar con el fin de proporcionar inmediatez entre el proceso de donacién y la entrega de
resultados con el fin de no decepcionar o demorar demasiado en el tiempo de entrega. La plataforma
cuenta con un total de 7 revistas cientificas.

Lanzanos? es una plataforma de sociedad limitada (SL) promovida por tres socios. Los proyectos que
alberga son de cardcter cultural y tecnoldgico entre los que destacan videojuegos, programas
informaticos y aquellos de caracter solidario con mas de 380.000 usuarios registrados. La media de
cada proyecto es entre 2.000 y 2.500€, tienen un ratio de éxito del 60%. De forma reciente entre los
proyectos que abundan en la plataforma destacan los podcasts que requieren de una financiacion
en torno a los 600€ o revistas y fanzines de facil financiacién. La plataforma se queda con un 5% de
lo recaudado por proyectos que prosperan y en el caso de los proyectos solidarios la proporcion
disminuye al 1%. Lanzanos cuenta con un total de 5 revistas cientificas.

Verkami? es un proyecto nacido en Matard, Barcelona y es una iniciativa familiar, y la identidad
juridica del mismo es una SCP (sociedad civil privada). Cualquier proyecto de caracter creativo tiene
cabida en esta plataforma. La media de los proyectos es de 100 al mes y normalmente requieren una
media de 3.700€ por proyectos y en el caso de los éxitos estan recogiendo un 30% mas de lo que
piden. El 72% de los proyectos que se presentan logran la financiacion necesaria. Los donantes
aportan una media de 25€ por proyecto y la plataforma recauda un 5% de lo aportado en los casos
de iniciativas que tengan éxito. Verkami posee un total de 25 revistas cientificas.

Idéame * es una plataforma de financiacién colectiva con sede en Latinoamérica donde
emprendedores pueden difundir y financiar sus proyectos gracias al apoyo de los mecenas que
pueden obtener a cambio recompensas ofrecidas por parte de los creadores. Existen los dos modelos
de recaudacién antes comentados: “todo o nada” en la cual los emprendedores deberan recaudar el
100% del objetivo econdmico propuesto y en el supuesto caso de no llegar a la meta, los donantes
recibiran el dinero aportado; “todo suma”, les permiten cobrar el dinero recaudado en la campania,
salvo que las recompensas no pueden estar asociadas por completo al producto final para librarse

de no cumplir con la entrega al no alcanzar el dinero necesario. La plataforma se queda con una

1Para més informacion se puede consultarhttps://www.kickstarter.com/about?ref=global-footer

2 para mas informacidn se puede consultarhttps://www.universocrowdfunding.com/lanzanos-com-los-
pioneros-del-crowdfunding-en-espana/

3Para més informacion se puede consultarhttps://www.verkami.com/page/about

“Para mds informacién se puede consultarhttps://www.idea.me/acerca-nosotros
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comisidn que consta de un coste fijo (que varia en funcién del pais de origen del proyecto) + un coste
variable (10% + IVA). Idéame cuenta con una sola revista de divulgacidn cientifica.

Vérticex® se trata de la primera plataforma que engloba la financiacién colectiva (crowdfunding) con
la participacién colectiva (crowdsourcing) dedicada exclusivamente a la investigacion, ciencia,
desarrollo e innovacion (1+D+1). Fue creada en el afio 2011 en un centro de investigacion y
actualmente cuenta con el apoyo de la Fundacion Espaiiola para la Ciencia y la Tecnologia (FECYT)
para impulsar los proyectos de divulgacion cientifica Publicex. Apuestan por una economia
competitiva basada en el conocimiento para permitir a los creadores salir de la crisis; por el
dinamismo de los sistemas de investigacidén y ciencia; por el contacto directo entre el mundo
académico y la sociedad y por la retencion del talento para evitar el exilio cientifico a otros paises.
La plataforma cobra una comision del 5% por gastos de gestion y los cobros del dinero recaudado
serdn realizados a través de la pasarela de pago Paypal siempre y cuando hayan alcanzado el objetivo
propuesto, en caso contrario se devuelve el dinero a los contribuyentes. Vérticex, al igual que la
plataforma Idéame, tiene una sola revista de divulgacién cientifica.

Goteo® se define como una plataforma de financiacién colectiva y colaboracion distribuida de
servicios, infraestructuras y microtareas para proyectos que ademas de generar recompensas a nivel
individual, generen una red de conocimiento libre. Goteo dio sus primeros pasos en 2011y a dia de
hoy cuenta con una comunidad de mas de 65.000 personas y su éxito de financiacién supera el 70%.
Ademas, cuentan con un sistema de codigo abierto que promueve la transparencia y el acceso libre
a la informacidn para crear redes mas éticas. La fundacién Goteo tiene una comision del 4% en
concepto de prestacidon de servicios sobre el total del dinero recaudado, por otro lado, la pasarela
de pago Paypal la comisidon es del 3,4%+0,35€ por transaccion. La plataforma tiene 2 revistas de
divulgacion cientifica.

Fundedbyme’ fue creada en el afio 2011 por Arno Smit y Daniel Daboczy en Suecia. Fundedbyme
ofrece dos posibilidades: un modelo basado en recompensas y otro en venta de acciones; es decir,
se consigue a partir de una participacidon en el capital de la empresa con una devolucién en
beneficios, rentas, acciones o participaciones en la compania. La plataforma se lleva una comisidn
del 6% en un sistema de “todo 0 nada” y posee una revista de divulgacion cientifica.

Precipita®se trata de un proyecto de la Fundacién Espafiola para la Ciencia y la Tecnologia, fundado
en el afio 2014. Su filosofia apuesta por una sociedad bien informada, por los investigadores y
aquellas personas interesadas en la ciencia. Con cada uno de los proyectos “precipitados” quieren

divulgar ciencia y lo que supone como progreso econdmico y social. No cuentan con un modelo de

>Para més informacion se puede consultarhttp://vorticex.org/preguntas-frecuentes/
8Para més informacion se puede consultarhttp://vorticex.org/preguntas-frecuentes/
’Para més informacion se puede consultarhttps://www.universocrowdfunding.com/fundedbyme-

espana/

8Para mas informacion se puede consultarhttps://www.fecyt.es/es/tematica/precipita
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recaudacion de “todo o nada” sino que los creadores pueden quedarse con el dinero siempre y
cuando lleguen al objetivo minimo propuesto, en el caso contrario, el dinero es devuelto a los
mecenas. La plataforma se queda con un 2% por gastos de servicio y mantenimiento, ademas hay
una pequefia comisién de transaccién econdmica de 0,89% en tarjetas de crédito y 0,38% en tarjetas

de débito y tiene una revista de divulgacidn cientifica.

3.3.  Fases de un proyecto de crowdfunding

Para llevar a cabo una campafia de crowdfunding hay que tener en cuenta una serie de factores si se

quiere logar una campafia exitosa.

En primer lugar, hay que definir y presentar el producto que queremos ofrecer, es muy importante
gue los mecenas se sientan identificados con la presentacion para lograr de este modo captar su
atencion como futuros compradores. Para ello se recomienda elaborar un video, infografia,
fotografias y una descripciéon del articulo, una presentacién del equipo de trabajo... La plataforma
Kickstarter apunta que el uso de subtitulos es muy importante pues es posible que algunas personas
interesadas en el producto; tengan dificultades auditivas o visuales y siempre hay que intentar

facilitar el mensaje que se quiere transmitir a todo el mundo.

En segundo lugar, hay que contar con un presupuesto minimo para alcanzar el éxito y ademas se
demostrara que se realizard con los fondos recaudados con el fin de generar confianza en los futuros

mecenas.

En tercer lugar, hay que definir un plan de proyecto donde se establecera un plan de negocio y

definicion del sistema de recompensas a emplear.

En cuarto lugar, se escogerd la plataforma que mas se adecle a nuestro proyecto, ya sea por el
alcance que nos puedan ofrecer, pues hay plataformas que son conocidas a nivel nacional y otras a

nivel internacional, el idioma, etc.

En quinto lugar, se llevard a cabo uno de los puntos mas significativos y que seran la clave del éxito
en un futuro y es; la campaina de marketing. En ella se llevaran a cabo acciones de comunicacién y
difusidn a través de redes sociales, donde se intentara llegar al mayor nimero posible de usuarios
potenciales. Es recomendable preparar eventos o publicaciones en diferentes redes sociales donde

se ird actualizando todas las novedades de la campafia, notas de prensa, etc.

En dltima instancia, es de vital importancia sefialar los plazos de entrega de recompensas que

deberan ser cumplidos por los emprendedores y cudndo, cdmoy a través de dénde podran realizarse

ventas/seguimientos de futuros trabajos.
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3.4. El crowdfunding aplicado a los medios de comunicacion y a las
revistas

Por recientes estudios estadisticos y noticias publicadas en los medios de comunicacidn, se ha
comprobado que en los Ultimos afios estan desapareciendo medios impresos tales como periddicos
o revistas, lo que lleva a que el numero de campaiias de financiaciéon aplicadas a los medios
informativos hayan aumentado exponencialmente en los Ultimos afios para evitar su desaparicién

debido al auge de los medios digitales.

Dichas estadisticas nos inducen a pensar que es posible que se haya producido un cambio en los
habitos de lectura y la forma de consumir informacién por otros medios, como internet. Con la
llegada de este, son muchas las empresas que han tenido que adaptarse a las nuevas tecnologias y

crear aplicaciones donde los usuarios pueden hacer uso del contenido que sea de su preferencia.

Por otro lado, cabe sefialar la importancia que tiene el papel de las redes sociales en este tipo de

campafias, ya que poseen una serie de elementos caracteristicos segin Mdnica Lopez Golan (2016):

1. “Poseen el mayor grado de interactividad posible en la red. Esto permite una comunicacién
multiple e instantanea.

2. Generan la posibilidad de reconducir el trafico de usuarios hacia la Web de la empresa o al
enlace de la plataforma en concreto.

3. Amplian mercados, eliminan barreras geograficas, incrementan la visibilidad de una marca
y ayudan a mejorar la reputacion online de un negocio.

4. Ponen en contacto directo a empresa y cliente por lo que se convierten en una excelente
herramienta para la colaboraciéon y para tantear la demanda del mercado.

5. Sirven para fidelizar al cliente”.

La principal via de financiacion de los medios de comunicacidn es la publicidad, pero en los medios
digitales se esta viendo comprometida, ya que cada vez son mas las aplicaciones existentes que
bloquean anuncios como los banners y la propaganda intrusiva que invade la pantalla por completo,
haciendo, de este modo, que pierda efectividad sobre los usuarios. Es por eso que los medios deben
buscar una nueva forma de financiarse como, por ejemplo, el crowdfunding. Gracias a la financiacidn
colectiva, el propio usuario puede decidir el tipo de informaciéon que desea consumir, es decir, que

el contenido publicado sea mds especifico y afin a los gustos de la comunidad.

Suarez (2016) expone que “no hay nada mas valioso para un medio que la conexién emocional con

su audiencia” y dice que es la Unica forma de crear proyectos sin que estén “a merced de las
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plataformas y de los vaivenes del universo digital”. De ahi que la conexidny las primeras impresiones
gue se establezcan entre el mecenas y el empresario sean fundamentales para conseguir el apoyo
necesario como para sostener los proyectos gracias al modelo de recompensa. Por otro lado, hay
que tener en cuenta los objetivos principales del crowdfunding aplicado a los medios de
comunicacién, y tiene que ver con lograr engagement, “es la capacidad de un producto, una marca,
un blog o una aplicacion de crear relaciones sélidas y duraderas con sus usuarios generando ese
compromiso que se establece entre la marca y los consumidores.” (40defiebre, s.a.). El que un
mecenas descubra un proyecto a financiar implica que pueden surgir nuevos usuarios, puesto que
dicho patrocinador puede mostrarlo a grupos de personas afines a sus inquietudes, donde ademas

se les concede el privilegio de modificar algunos de los aspectos del tratamiento de la informacion.

Segln Pérez Bahdén (2016), los medios de comunicacion que deciden aceptar estas vias de
financiacién deben contar con “una clara y buena idea, un plan de negocio en un plazo de tiempo
determinado y unas necesidades econdmicas que vayan ligadas a los resultados esperados por parte

de la persona que solicita inversion”.

Las caracteristicas que tienen en comun los proyectos financiados a través del crowdfunding segun

Raul Magallén (2013) son:

Una explicacion a través de un video, donde se cuentan los objetivos de la campafia.

- Una estimacion del presupuesto necesario para llevar a cabo la iniciativa.

- Establecer una recompensa a los que mas apoyen la iniciativa, por ejemplo, la suscripcion.
- Conseguir el apoyo de personas reconocidas.

- Actualizando con novedades la informacién de todo el proceso de crowdfunding.

- Utilizar distintos formatos para contar la historia o el reportaje periodistico.

Asi mismo Pfauth(2015) redactd una pequefia guia sobre el periodismo en el crowdfunding y en ella
recalca la importancia de preguntar a los internautas qué es lo que desean ver en sus revistas o
periddicos; encontrar al perfecto embajador de la campaiia, pues periodistas reconocidos atraen al
publico lector; comenzar un movimiento y no una publicacion (donde solo hay que atender las
necesidades de los lectores y no hostigar con publicidad); al comienzo de la campafia no obsesionarse
con el producto final sino planificar una misién a largo plazo; elegir correctamente los beneficios y
recompensas que se adapten a la misién y naturaleza del proyecto; administrar las expectativas de
los usuarios desde el primer dia de la campafia, cumpliendo los plazos y manteniendo el interés y la
fidelidad de los mecenas; pensar mas alla de la campaia de crowdfunding teniendo una visién a largo
plazo del negocio como, por ejemplo, invirtiendo un minimo de 60€ (Figura 5) a cambio de un acceso
total al sitio por un afio y por ultimo, mantener a los lectores y mecenas actualizados para que el

compromiso sea mucho mayor.
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5,40% 53,24%

€3,24 other costs
3.24€ otros costes

2,19%

€1,31 marketing & events
1.31€ marketing y eventos

2,24%

€1,35 lease
1.35€ renta

3,39%
€2,03 nowsfloor costs
2.03€ coste local

4,56% 11,58%

€2,73 photos & €4.95 design &

illustrations technology 17'40%

2.73€ fotos e ilustraciones :
6.95€ disefio y tecnologia €10.44 VAT

10.40€ IVA

€31,95 salaries for staff
and editorial freelancers

31.95€ salario de los empleados
y los auténomos de la editorial

FIGURA 5. COMO ADMINISTRAR EL DINERO RECAUDADO. (FUENTE: PFAUTH, E. (2015). A SHORT GUIDE TO
CROWDFUNDING JOURNALISM. DISPONIBLE EN HTTPS://MEDIUM.COM/DE-CORRESPONDENT/A-SHORT-GUIDE-TO-
CROWDFUNDING-JOURNALISM-B495ECBA7 10#.VIHRFHV1B)

Por otro lado, debemos analizar el plan de marketing en una campafia de crowdfunding y los puntos

gue tienen en comun todas las revistas y periddicos.

Es fundamental crear una sélida comunidad de fans, antes de lanzar la campafia y al finalizarla,
puesto que ellos serdn quienes sigan consumiendo los contenidos de los medios de comunicacién y

los que paguen por la informacién recibida.

Todas y cada una de las campanfas de financiacidon cuentan con un disefio atractivo y cuidado que
genera una buena imagen de nuestra identidad corporativa, ademas ofrecen a los internautas la
posibilidad de interactuar con la comunidad y promocionar el medio. Los mecenas tienen acceso las
24 horas del dia a la campafa donde pueden ver el progreso de la campafia y cuanto dinero se esta
recaudando, permite a la empresa renovar de forma constante la informacién y notificar de forma
inmediata cualquier cambio que sucede durante el periodo de financiacién, asi como de conocer la

opinién de los usuarios.

Lépez Golan (2016) informa que es importante tener en cuenta una serie de consideraciones antes

de decantarse por una plataforma u otra:
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1. “Buscar una plataforma que ofrezca confianza. Es determinante que tenga cierto
asentamiento en el mercado para que pueda ofrecer al emprendedor un trafico de usuarios
que favorezca visitas a su proyecto.

2. Hade tener acceso a los contenidos en varios idiomas para abarcar diferentes mercados.

3. Esfundamental poder contar con un asesoramiento que ponga al servicio del impulsor de la
campafia las mejores recomendaciones para que la propuesta se desarrolle de una manera
adecuada.

4. Elalcance global es importante para que el proyecto llegue a todas partes.

5. Elegir una plataforma que establezca un plazo limitado para el desarrollo de la campafia.
Esto obliga al creador a generar campafias mas intensas que normalmente resultan mds
efectivas. El plazo recomendable gira en torno a los 30 dias.

6. Valorar el grado de usabilidad que tienen, de tal manera que el emprendedor cuente con
herramientas online que le permitan controlar las métricas de su campafia.

7. Seleccionar una plataforma con costes reducidos”.

Como resultado de una campaiia de crowdfunding tenemos principalmente un acto de marketing.
Lépez Golan (2016) asegura que se establece una relacién entre las plataformas, las empresas
tecnoldgicas y las redes sociales, que permiten un contacto directo entre emprendedor vy

consumidor, y donde el cliente siempre es la razon de ser de la estrategia.

En cada plataforma se define el proyecto y el objetivo de financiacidn justificando el destino que
tendra. Se presenta un disefo atractivo y cuidado, informativamente completo y con material
videografico de calidad. También es importante que se ofrezcan posibilidades de interactividad
comunicativa a través de las distintas herramientas digitales. La informacion estara disponible en

varios idiomas y siempre estara actualizada, sobre todo, en lo relativo a la financiacion.

Para finalizar, el impulsor de una campafia debe de continuar en contacto con la comunidad una vez
logrado el objetivo econdmico estableciendo una comunicacién que puede persistir en el tiempo. El
crowdfunding no es solo un método de financiacion, sino de establecer un vinculo con un publico

potencialmente interesado en el proyecto. (Lépez Golan, 2016).
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3.4.1. Revistas de divulgacion cientifica

Para realizar este trabajo nos hemos centrado en revistas de divulgacién con el fin de reunir una
muestra representativa para nuestra investigacion, por otro lado, este tipo de revistas suelen

financiarse a través de fondos privados o cerrados.

Aquellas personas que traten de dedicarse al periodismo de investigacién tienen problemas para
encontrar trabajo pues la situacion econémica global actual no les permite acceder a la plantilla de
revistas de renombre. Es aqui, en el crowdfunding, donde muchas de estas personas han encontrado
una solucion, pues gracias a la financiacion colectiva pueden dedicarse profesionalmente al mundo

de la divulgacién cientifica.

El objetivo principal de todas las revistas de divulgacion o de divulgacién cientifica es llevar el
conocimiento a todas aquellas personas que tienen interés por informarse y formarse, poniendo a
disposicion de los interesados todo el conocimiento que hay acerca de todas las materias desde

historia, quimica, investigacién hasta de arte.

A dia de hoy la divulgacion es consumida a través de diferentes medios tanto escritos —revistas,
periddicos- como audiovisuales —documentales, programas de television, redes sociales, etc-. En este
tipo de difusion de la informacion, el periodista juega un papel muy importante, pues su funcion
principal es ser el mediador entre el cientifico y el usuario ya que debe realizar una serie de
investigaciones para poder redactar los articulos en el caso de los medios escritos y de redactar un
guion en el caso de los medios audiovisuales y llevar a cabo una serie de entrevistas para ambos

medios.

La Universidad de Alcala (s.a.) indica que las revistas de divulgacion cientifica tienen una serie de

caracteristicas:

e la presentacion/presencia: Le dan mucha importancia a la apariencia externa pues las
portadas y los articulos estan cargados de elementos que refuerzan el texto tales como
imagenes, fotografias, ilustraciones, anuncios, etc.

e  Publicacién: Los articulos no tienen que ser aceptados por un comité experto, sino que son
revisados por el editor a cargo de la revista. Normalmente son editados por editores
comerciales. En el caso de las revistas financiadas a través del crowdfunding pueden ser
publicadas por editoriales con una periodicidad semanal, mensual, anual o por numeros.

e El contenido esta enfocado a un publico general interesado en este tipo de informacién. Los
articulos estan escritos por periodistas o autores de plantillas que utilizan un lenguaje mds

sencillo enfocado al lector medio. Los textos suelen ser noticias, opiniones y articulos con
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fundamento pues previamente se ha debido realizar una investigaciéon sobre materia a

tratar. No es lo comun, pero algunas pueden contar con resefias bibliograficas.

4. Resultados

Los resultados que van a ser plasmados a continuacién han sido fruto de una recopilacién de items
o criterios de evaluacidn de las revistas de divulgacion y su campana de crowdfunding, que hemos
ido extrayendo a través de la observacion directa (Anexos Il y lll.) tanto de las campafias de

financiacién como de las caracteristicas de las propias revistas.

4.1. Caracteristicas de las revistas elegidas en las plataformas
seleccionadas

4.1.1. Disefio de portada

Lo primero que ven los consumidores es la portada, por lo que su disefio debe ser realmente cuidado

y estudiado para que atrape a los lectores y estos sientan el impulso de adquirirla.

En las portadas de revistas aparece el tema principal a tratar, ya sea con fotografias o ilustraciones
explicitas de la materia, ademas de logotipos, informacion fija, elementos técnicos como un cédigo

de barras o un cédigo QR (quick responsive code), fechas, etc. Y por ultimo, titulares.

Teniendo en cuenta las 43 revistas estudiadas, podemos comprobar que, en cuanto al formato, un
18,60% de las revistas no proporciona ningun tipo de informacidn respecto al disefio de portada. El
74,42% se encuentra en formato A4, un 2,33% en A5, un 2,33% en Al y un 2,33% personaliza el

formato de la portada en cada nimero que publica.
El 79,06% de las revistas incluye el logotipo de la empresa, mientras que el 2,33% no lo inserta.

La primera impresidn es muy importante a la hora de querer adquirir ciertos niumeros, es por ello
gue las empresas deciden usar fotografias o ilustraciones en sus portadas. Con respecto a las
ilustraciones, un 46,51% las utiliza en todas las portadas, mientras que un 34,88% no las utiliza para
todas ellas. Si tenemos en cuenta las fotografias, un 55,81% las usa en todas las portadas y un 25,58%

no las contienen en todas.

De las 43 revistas, el 44,19% adjunta titulares en la portada, mientras que un 37,21% no. Si hablamos
de informacion fija, un 58,14% de las revistas analizadas incorpora este tipo de informacién, sin

embargo, el 23,26% no la utiliza.
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4.1.2. Afo de publicacion de la revista

El afio de publicacién de las revistas (Tabla 1) encontradas para el estudio y realizacion del trabajo
comenzaron en el afio 2010, fecha en la que aun el crowdfunding en Espafia no era conocido por
muchos, sin embargo, vemos cdmo con el paso de los afios el nUmero de publicacidn y de campafias
de financiacidon han ido aumentando progresivamente hasta los ultimos dos afos (2016 y 2017)
donde vuelve a haber un descenso. Este descenso puede deberse a muchos factores, bien porque
las revistas de divulgacién que se hayan fundado con anterioridad no tengan los fondos suficientes
para hacer frente a los gastos de las siguientes publicaciones o bien que no existiera un interés tan

grande en este tipo de revistas y la financiacion se haya centrado en las de otro tipo.

2 1 3 3 7 5 4

Verkami 25
Lanzanos 1 2 2 5
Vorticex 1 1
Kickstarter 1 1 2 3 7
Precipita 1 1
Goteo 2 2
Fundedbyme 1 1
Ideame 1 1
total revistas financiadas por afios 1 3 4 5 6 14 6 4 43 |

TABLA 1. NUMERO DE REVISTAS POR ANO DE PUBLICACION Y PLATAFORMA. (FUENTE: ELABORACION
PROPIA)

Por otro lado, podemos observar en la Tabla 1 que el afio con mayor porcentaje de publicaciones fue
en 2015 con el 32,56% de las 43 revistas estudiadas. El afio con el porcentaje mas bajo fue 2010 con
un 2,33% de las revistas. El afio 2011 cuenta con un 6,98%, 2012 con un 9,30%, 2013 con un 11,63%,
2014 con un 13,95%, 2016 con un 13,95% y 2017 con un 9,30%.

4.1.3. Medio de publicacion

Las revistas son publicadas a través de diferentes medios o formatos, pueden ser tanto online (PDF),
impreso 0 en ambas ya que al ser publicadas en ambos medios tienen la opcion de llegar a un mayor
numero de personas, pues con el auge de las nuevas tecnologias son muchos los medios de
comunicacion que han decidido formar parte de la web 2.0, ya que muchas personas dan por hecho

que el papel “ha muerto”.

Teniendo en cuenta el medio de publicacidn, de las 43 revistas apenas el 9,30% no presenta ningun

tipo de informacién con respecto a cdmo publicaron los ndmeros. Por otro lado, el 39,53% de ellas
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ha sido publicado de forma impresa, el 30,23% fueron exclusivamente online y un el 20,93% fueron

publicadas de ambas formas.

4.1.4. Misiény vision

El 100% de las revistas analizadas, es decir, las 43 revistas cuentan con un apartado donde desarrollan
su razén de ser, los propdsitos, objetivos y qué esperan conseguir a largo plazo con sus proyectos,

asi como la relacidon que desean tener con sus futuros mecenas y usuarios.

Por otro lado, toda campaia de financiacion debe tener una mision que refleje los propdsitos y
objetivos, asi como su razén de ser, los valores de la empresa y cudl es la relacién que queremos
tener con nuestros futuros mecenas. Y la visién donde mencionaremos el propdsito de la

organizacion y qué esperamos a largo plazo de nuestro proyecto.

La revista “Principia” (s.a.) cuyo crowdfunding fue realizado a través de la plataforma Verkami tiene

un ejemplo claro de vision y mision:

Vision: “Principia es un medio independiente, entretenido, riguroso y exigente que apuesta por la
persuasion frente a la conviccidn, la literatura frente a los textos académicos, la ilustracidn frente a
las tablas y figuras, la empatia frente a la arrogancia. Una vision fresca, un medio inclusivo con un

enfoque novedoso e innovador, con un Unico objetivo: conectar la ciencia con la sociedad.”

.z

Misidn: “Implementar el disefo y la tecnologia con formatos inmersivos (como la realidad virtual)
para potenciar la comunicacion y facilitar la comprensidn y hacer de la ciencia un elemento inclusivo
es nuestro objetivo, apostando por contenido audiovisual (audioarticulos y videos), y estableciendo
un vinculo entre el mundo analdgico (la publicacidn en papel) con el digital (publicaciones online).
Principia tampoco se olvida de las noticias de actualidad, donde seran protagonistas en un futuro

proximo.”

4.1.5. Contenido-Tematica

En el estudio que hemos realizado analizamos revistas de divulgacién cientifica enfocadas en diversas
areas como vemos reflejado en la Figura 6. De las 43 revistas analizadas, el 27,91% son de tematica
generalista, el 11,63% son sélo culturales, mientras que el 41,86% de las revistas indagan en
temadticas tan variadas como: lingliistica, politica, historia, arte, antropologia, salud, sexualidad,
deporte, periodismo, fotografia, informatica, biologia y astrologia planetaria. Por otro lado, hay
revistas que tratan mas de un tema, en ese caso, se ha comprobado que el 4,65% tratan sobre cultura

y antropologia, el 2,33% sobre cultura y arqueologia, el 2,33% sobre cultura, antropologia y medio
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ambiente, el 2,33% sobre arte y filosofia, el 2,33% sobre arte y tecnologia, el 2,33% sobre tecnologia

e informatica y el 2,33% sobre antropologia y salud.

Tecnologia

Medio Filesofia
ambiente

Lingdistica

Generalistas Contenidol
tematica
de las

LIEAP Arqueclogia

reViStaS Antropologia

Historia

Fotografia

FIGURA 6. MAPA CONCEPTUAL TEMATICA REVISTAS. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)

4.1.6. ldioma

Las plataformas estudiadas son tanto nacionales como internacionales, es por ello que encontramos

diversidad de idiomas.

Aquellas que son reconocidas a nivel internacional estan en inglés, como la revista “Biosphere” para
poder llegar de este modo a un publico mas amplio. Sin embargo, aquellas que son populares en
Espafia se encuentran redactadas tanto en castellano como en algunas de las lenguas presentes en

el pais como el catalan (“Rosa Sensat”).

De las 43 revistas estudiadas, encontramos el 16,28% de las revistas publicadas Unicamente en inglés,
el 62,79% en castellano, 11,63% en cataldn, el 4,65% en inglés y castellano, el 2,33% en inglés y

finlandés y el 2,33% en varios idiomas (inglés, portugués, castellano, catalan, gallego y euskera).
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4.1.7. Publico al que va dirigido

En este caso se trata de un publico especializado en una materia en concreto que quiere ampliar sus
conocimientos a través de los articulos publicados, ya sean nifios (“Whizz Pop Bang” o Principia Kids),
estudiantes (“Alveolo” una revista realizada por estudiantes de medicina enfocada a los propios
estudiantes) o personas que se dedican a una tematica concreta, “Coimbra del Barranco ancho” cuya
materia es la arqueologia, o “Descubrir la historia” para historiadores o personas interesadas en la

historia.

En el trabajo también encontramos revistas que quieren hacer accesible cierto tipo de informacion
para que cualquier persona que no tenga un conocimiento extenso sobre la tematica pueda aprender

desde cero: “The Citizen Science Quarterly”.
Para la elaboracién del estudio hemos dividido a la poblacion en grupos:

e Infantil (0— 11 afios)
e Jovenes / adolescentes (12 — 17 afios)

e Adultos (18 en adelante)

De las 43 revistas estudiadas, en total (Figura 7) encontramos que un 2,33% de las revistas estaba
enfocado solo al publico infantil y un 6,98% solo para adultos, mientras que un 37,21% estaban
dirigidas tanto a un publico adulto, joven y especializado. Un 27,90% se centré en adultos y jévenes;
un 2,33% en adultos, jovenes e infantil y un 23,25% en adultos y un publico especializado en

determinadas materias.

Trial Mode
37.21% 2,33% 6,98% XMind: ZEN

Adulto, joven y especializado Adulto, jéven e infantil Adulto

V]
Publico al que va dirigido 4
\ Infantil

Adulto y joven Adulto y especializado

27.90% 23,25% 2.33%

FIGURA 7. TIPO DE RECOMPENSA. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)
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4.2. Criterios de evaluacion de la campafia de crowdfunding
4.2.1. Disefio campafa de financiacion

Es necesario que todas las empresas planifiquen con antelacidn todo el trabajo antes de exponer el
producto final, es por ello que las revistas deben adaptarse a la campana de crowdfunding para
asegurar su éxito. Este se consigue a través de un disefio atractivo, tanto del producto como de la
campafia en si, lograndose gracias a un disefio amigable y atractivo para los mecenas que genere
buena impresién y confianza, de forma que la campafa genere curiosidad por el proyecto y cree

comunidades.

2,33% Ideame Verkami 55,81%

16,28% Kickstarter Precipita 11,63%
Imagen
2,33% Fundedbyme corporatlva Lanzanos 2,33%
2,33% Vorticex Goteo 4,65%

FIGURA 8. IMAGEN CORPORATIVA. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)

De las 43 revistas analizadas, en el 2,33% no hemos obtenido informacién con respecto a la imagen
corporativa (Figura 8). Un 55,81% de las revistas de Verkami cuida la imagen, un 11,63% de las
revistas financiadas en Precipita poseen imagen corporativa, Vorticex tiene un 2,33%, Kickstarter
tiene un 16,28% de ellas, Lanzanos un 2,33%, Fundedbyme un 2,33%, Idéame un 2,33%y, por ultimo,
Goteo cuenta con un 4,65% de sus revistas con imagen corporativa.
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44.19%

9.30%

16,28%

Verkami
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Kickstarter
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Goteo

Precipita

Vorticex

FIGURA 9. DISENO LIMPIO. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)

4,65%

2,33%

2,33%

Del 100% de las revistas estudiadas (43) (Figura 9), un 79,06% tienen un disefio limpio, de las cuales

un 44,19% son de Verkami, un 9,30% pertenece a Lanzanos, un 2,33% a Vorticex, un 16,28% a

Kickstarter, un 2,33% a Precipita y un 4,65% a Goteo. Las revistas encontradas en las Plataformas

Fundedbyme e Idéame no poseen un disefio limpio.

A modo de resumen (Tabla 2), del total de revistas de la muestra (43), un 97,67% de las revistas

poseen imagen corporativa; es aquella visidn que los internautas tienen sobre una empresa, excepto

un 2,33% de la que no tenemos informacién pues no hemos podido acceder a ningin nimero que

se haya publicado. Y un 79,06% tienen un disefio limpio y armonioso que capte la atencion de los

usuarios. Lo anteriormente descrito es algo realmente subjetivo pues lo que una persona puede

considerar que algo es estéticamente correcto, otra puede opinar lo contrario.

Plataforma

imagen

coporativa

Sin

informacion

Verkami

Lanzanos

Vorticex

Kickstarter

Precipita

Goteo

Fundedbyme

ldéame

24

i N e R Y

=i o T S IR

o o O o o o 9Ok

Total

42

34

TABLA 2. DiSENO CAMPANA DE FINANCIACION. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)
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4.2.2. Plataforma escogida

Como ya hemos comentado, para la elaboracién de este estudio hemos escogido las plataformas:
Kickstarter, Verkami, Fundedbyme, Goteo, Lanzanos, Precipita, Idéame y Vérticex ya que son las

Unicas que han abordado este tipo de proyectos (Anexo ).

En total, de las 43 revistas, contamos con que un 58,14% fueron financiadas a través de la plataforma
Verkami, un 2,33% en Vorticex, un 2,33% en Precipita, un 11,63% en Lanzanos, un 16,28% en
Kickstarter, un 2,33% en Idéame, un 4,65% en Goteo y un 2,33% en Fundedbyme, siendo las mas

populares Verkami, Kickstarter y Ldnzanos.

4.2.3. Objetivos de la campaiia de financiacion

Todas y cada una de las empresas cuentan con unos objetivos definidos para la campafia de
financiacién y asi poder alcanzarlos a corto y largo plazo (Anexo Il). La revista “Impact Journal” (2015)
es un buen ejemplo, pues asi lo exponen en la web de la plataforma Goteo: “Para llevar a cabo
nuestro objetivo de lanzar la revista Impact Journal en formato Open Access, necesitamos obtener
recursos que nos permitan disefiar y programar la pagina web y los contenidos, mantener vy
perfeccionar el sistema de gestion de manuscritos (intranet), y apoyar al equipo en la divulgacion y
difusion de la revista a nivel internacional. Si conseguimos los objetivos minimos de financiaciéon para
lanzar la revista, trabajaremos en su consolidacién, con el fin de emprender acciones de divulgacién

cientifica y divulgacién en el futuro.”
4.2.4. Tipo de crowdfunding
Todas y cada una de las revistas que han sido analizadas para la elaboracién de este trabajo tienen

como tipo de crowdfunding el sistema de recompensas, ninguna pertenece a los sistemas de

donacidn, inversién o préstamo.

4.2.5. Tipo de recompensa

Son varias las recompensas generadas por las empresas (Figura 10). La mas popular es el
reconocimiento en los créditos con cualquier donacién o la donacién minima. Conforme aumenta la

cantidad a donar se regala un bien material, la suscripcidn a la revista o ambas.

Como bienes materiales suelen hacer entrega de camisetas, prints de algunas de las fotografias o

ilustraciones y las revistas en formato fisico o digital.
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El estudio cuenta con un total de 43 revistas que representa el 100% del tamafio de la muestra
(Anexo 1) de la que un 4,65% no tenemos ningun tipo de informacion (pertenecientes a las

plataformas Idéame y Precipita) y un 95,35% de revistas proporcionan algun tipo de recompensa.

El 2,33% de las revistas financiadas a través de la plataforma Fundedbyme solo obsequian con la
suscripcion de los nimeros financiados. Un 2,33% de las revistas pertenecientes a la plataforma
Goteo reconocen a los mecenas en los créditos, les obsequian con bienes materiales y ademas les

regalan la suscripcion a los nimeros.

Un 16,27% de las revistas ha sido financiado a través de la plataforma Kickstarter, de las cuales un
4,65% entregan suscripciones a los numeros y dan reconocimiento en los créditos, y el 11,62%

restante facilitan bienes materiales, reconocimiento en los créditos y suscripciones.

Lanzanos representa el 11,63% de las revistas financiadas, de las cuales el 4,65% concede créditos
en las revistas, bienes materiales y suscripciones; un 2,33% solo proporciona suscripciones y

reconocimiento, un 2,33% solamente suscripciones, y un 2,33% bienes materiales y suscripciones.

Del 58,14% de las revistas que han sido financiadas a través de la plataforma Verkami, un 37,21%
ofrece reconocimiento en los créditos, bienes materiales y suscripciones, el 13,95% aporta bienes
materiales ademas de reconocimiento en los créditos, el 4,65% bienes materiales y suscripciones, y

un 2,33% obsequia con reconocimiento en los créditos y suscripciones.

El restante 2,33% de las revistas que han conseguido subvencionarse a través de la plataforma

Vdrticex solo proporcionan bienes materiales a sus mecenas.

37.21% Reconocimiento cc. + bien
/ material + suscripcion

{ 13,95% Reconocimiento cc. + bien
58,14% Verkami material

~— 2,32% Reconocimiento cc. + suscripcion

~~ 4,65% Bien material + suscripcion

2,52% Bien material

4.652% Reconocimiento cc. + bien

rd - material + suscripcion
/
Sin informacion Ideame i ;" — 2326% Reconocimiento cc. + suscripcion
1N,63% Lanzanos |
tiPD de recompensa "..“'- 2.326% Suscripcidn
\
Sin informacion Precipita h — 2.326% Bien material + suscripcidn

2.32% Suscripcidn

Fundedbyme

/,-— 465% Reconocimiento cc. + suscripcion
16, 27% Kickstarter
“w.__ T.62% Reconcecimiento cc + bien

material + suscripcion

232% onocimiento cc. + bien

material + suscripcion

FIGURA 10. TIPO DE RECOMPENSA. (FUENTE: ELABORACION PROPIA)
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4.2.6. Plan de marketing disefiado

Antes de iniciar una campafia de financiacién las empresas deben elaborar un plan de marketing
donde realizaran un estudio de mercado para analizar su futuro publico, asi como sus necesidades,
las ventajas y desventajas de crear la empresa mediante un analisis DAFO. Posteriormente, se
aclararan cudles son los objetivos tanto de la campafia como de la empresa. Una vez se tiene claro
lo anteriormente descrito, se estudian todas las opciones para generar nuevas ideas y sacarles el
maximo provecho. Ademas, se realiza un plan de accién que se lleva a cabo para la consecucion de
los objetivos y, para finalizar, se elabora un plan de difusién y supervisién de la campafia de

financiacion.

Todas y cada una de las empresas (43) han realizado un plan de marketing antes de lanzar su

campafia de financiacién, asi como un analisis DAFO.

4.2.7. Plan de negocio

No hemos obtenido resultados objetivos, pero es aconsejable realizar el plan de negocio ya que se
trata de un documento que reune toda la informacion sobre una empresa y todos los puntos

necesarios para su puesta en marcha y no alejarse de los objetivos propuestos.

4.2.8. Tipo de proyecto

En el caso de las revistas que hemos analizado, no se centran en un solo tipo, sino que se trata de
proyectos de caracter empresarial, formativo y de consumo. Los de caracter empresarial
previamente han debido crear una empresa o un pequeino gabinete de comunicacion. Las revistas
de divulgacion cientifica, ofrecen informacién de primera mano a los mecenas y futuros usuarios a
modo de formacidn y, por ultimo, de consumo, ofrecen un producto final ya sea fisico o digital donde

se puede ver reflejado todo lo anteriormente descrito.

4.2.9. Finalidad
La finalidad de todos los proyectos analizados es lucrase. Todas las revistas analizadas tienen un fin
lucrativo pues la gran mayoria de los proyectos son para la fabricacién y venta de publicaciones tanto

en formato fisico o digital, o bien para llevar a cabo algunas investigaciones, como es el caso de la

revista “Coimbra del Barranco Ancho” y de viajes como “Asia desde el campesino”.
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4.2.10. Presupuesto

Llevar a cabo una campafia de crowdfunding conlleva una serie de gastos por lo que las empresas

deben tener un presupuesto detallado en el que se incluya:

e Coste exacto de proyecto

e Porcentaje que requiere la plataforma

e Sihay publicidad detras de la campafa hay que tener en cuenta si es pagada o no

e Tasas bancarias en funcion del método de pago

e El coste de las recompensas

e Losimprevistos

La plataforma Vérticex alberga el proyecto “Asia desde el campesino” el cual describe perfectamente

gue sucedera con el dinero recaudado, donde explican que el dinero se destinara fundamentalmente

para la parte logistica, el pago de traductores, material y formacidon en primeros auxilios, etc.

Ademas, incluyen una tabla donde se desglosa lo anteriormente explicado (Tabla 3):

Concepto Cantidad | Situacién| | Concepto Cantidad | Situacién
Vuelo Madrid-Bombay (2 Marzo) -
Vacunas Encefalitis Japonesa (Ixiaro) 166€ /
Pastillas contra Malaria (Malarone) 8€ /
/ Pastillas contra fiebres tifoideas (Vivotif) 7€ /
Vuelo Calcuta-Rangun (29 Marzo) 160€
Antiobioticos (Azitromicina) 7€ /
Vuelo Pekin-Paris (1° Junio) 268€ / Seguro de viaje internacional 120€/mes= B60E /
Vuelo Paris-Madrid _ x Kit de primeros auxilios 50€ x
(60€)
Visado India - / Curso de primeros auxilios (Cruz Roja) 45€ x
‘ X . 15€ x 24dias =
Visado Nepal (frontera) 30€ Traductores locales’ 160€ x
Visado Myanmar 45€ / Gastos de alojamiento diarios (aprox.) 5€ x 90dias = /
Visado Tailandia (frontera) GRATIS x Gastos alimentacion diarios (aprox.) 5€ x 90dias = /
Visado Vietnam (frontera) GRATIS x Gastos transporte: trayectos largos (aprox.) - x
Visado Laos (frontera) 30€ x Transporte a areas rurales (aprox.) 200€ x
Otros materiales (saco de dormir, mochila,
Visado China 95€ x mapas locales, camping gas, recompensas 150€ /

efc....)

TABLA 3. DISENO DE PRESUPUESTO CAMPARNA FINANCIACION. (FUENTE: VORTICEX (2016). ASIA DESDE EL
CAMPESINO: UN PROYECTO DE INVESTIGACION Y AVENTURA HTTP://VORTICEX.ORG/PROJECTS/AVENTURA-ASIATICA-

CAMBIO-CLIMATICO-Y-ADAPTACION/)
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4.2.11. Tipo de comunidad

Alrededor de toda campania de financiacion se crean comunidades tanto de ciudadanos que residen
en un mismo lugar o de diferentes partes del mundo que son participes de la creacién y difusion de
los proyectos. Todas y cada una de ellas estan enfocadas tanto a un publico adulto como

especializado, ya que, para poder realizar la donacién, uno de los requisitos es ser mayor de edad.

4.2.12. Acciones de comunicacion y difusion

Las empresas que desean abrir una revista, sea del caracter que sea, han de tener un plan de negocio
donde plasmen los objetivos y cuales son sus proyectos para poder conseguirlos, y realizaran un
estudio de mercado donde se vera el tipo de comunidad a la que ird dirigida la campafa. Como
consecuencia, se llevara a cabo un plan de marketing para dar a conocer las ideas de la compaiiia,
asi como planes de acciones de comunicacion y difusién a través de redes sociales y publicidad donde
se explicara cudl es su finalidad y el presupuesto con el que cuentan para poner en marcha los planes

anteriormente descritos.

El 100% (43) de las revistas analizadas han llevado a cabo acciones de comunicacién y difusion para

poder llegar a tener éxito en las campafias de financiacion.
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5. Conclusiones

El objetivo principal (OG) de este trabajo es analizar las caracteristicas que tienen en comun las
revistas de divulgaciéon que han conseguido financiarse a través de la financiacidn colectiva, del

crowdfunding, asi como los puntos claves para tener éxito en su campafia de marketing.

Para entender mejor el contexto con el que trabajamos hemos definido la raiz de este movimiento,
el fundraising, como la acciéon de captar fondos involucrando a la poblacién para conseguir un

objetivo concreto con finalidades benéficas y sin animo de lucro.

Este concepto evoluciond al crowdfunding, que se diferencia del anterior en que este ultimo
responde a las necesidades humanas de lucrarse y obtener un beneficio de una idea o trabajo a

desarrollar utilizando la tecnologia.
Una vez entrado en contexto, ahondamos en los objetivos especificos y concluiremos uno a uno:

> (OE1) Averiguar qué plataformas de crowdfunding son las mas completas para llevar a cabo

las campafias de financiacion colectiva de las revistas de divulgacién cientifica.

Un aspecto a tener en cuenta, clave para conseguir los objetivos propuestos, es el nivel de
reconocimiento de la plataforma. En este caso hemos podido observar que la plataforma Verkami
cuenta con un total de 25 revistas financiadas y que la mayoria de ellas son espafiolas, le sigue la
plataforma Kickstarter con 7 que es reconocida a nivel mundial, por detras esta Lanzanos con 5
revistas financiadas. Las revistas que se han patrocinado en menor medida se encuentran en las
plataformas son Vorticex, Precipita, Idéame, Goteo y Fundedbyme. Como resultado de este analisis,
podemos concluir, en este caso, que a nivel nacional hay mayor inquietud por este tipo de revistas

gue a nivel internacional y es mas facil alcanzar el fin por medio de plataformas espaiolas.

» (OE2) Analizar las caracteristicas comunes de las revistas de divulgacion cientifica

financiadas a través de una campana de crowdfunding

Al principio del estudio hemos comprobado que todas y cada una de las revistas han seleccionado
una plataforma donde poder dar visibilidad a su idea. Como consecuencia, se ha creado una empresa
con un plan de marketing bien definido y una imagen corporativa detrds, exponiendo el tipo de
proyecto al que pertenecen (todos son de consumo y algunos de ellos con caracter formativo). Para
conseguir sacar adelante las empresas, previamente han debido crear un listado con los objetivos

gue quieren alcanzar, asi como su misién y visién.

En cuanto a las caracteristicas intrinsecas en cada una de las revistas, podemos concluir que el

formato de publicacién mas usado es en A4 para aquellas revistas publicadas en formato fisico,
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siendo este el mds popular. El formato online o PDF es el siguiente mas usado, asi como algunas

revistas pueden adquirirse en ambos formatos.

El afo 2015 fue el que mas revistas consiguio financiar y el afio 2010 el que menos, ya que no era tan
conocido este método de financiacién, por lo que a medida que este sistema se va conociendo mas
se cree en las posibilidades de llevar a delante proyectos de este tipo. El idioma que predomina en
el estudio es el espafiol y le sigue el inglés, también hemos comprobado que algunas de las revistas

ofrecen la posibilidad de leerlas en ambos idiomas o, incluso, en varios.

Todas y cada una de las campafias de financiacion estdan enfocadas a un publico adulto, ya que uno
de los requisitos por parte de las plataformas es ser mayor de edad. Sin embargo, ocurre lo contrario
con respecto a las revistas, puesto que algunas de ellas estan enfocadas a un publico infantil (deben
adquirirla los tutores legales), otras a un publico joven, adulto e incluso especializado en

determinadas materias.

> (OE3) Conocer las caracteristicas comunes que contienen los proyectos de financiacion

colectiva de estas revistas.

Actualmente existen diversos tipos de financiacion que se adaptan a todo tipo de proyectos, seguin
cual sea el objetivo final como ya hemos comentado. Si observamos lo anteriormente descrito,
podemos ver que el objetivo principal de todas ellas es recaudar dinero de una forma u otra para

poner en marcha los proyectos.

Debido a sus caracteristicas, la opcién mas asequible para estos pequefios proyectos, es el modelo
de recompensa, donde los mecenas con sus aportaciones obtienen a modo de compensacion la
revista en si misma y en funciéon del dinero aportado pueden aparecer en los créditos y
merchandising (productos publicitarios para promocionar una marca, artista, y en este caso, una

revista).

Los modelos de recompensa estudiados se basan en “todo o nada” y “todo suma” como ya hemos
comentado. Hemos llegado a la conclusidn de que la gran mayoria de los proyectos analizados se
acogen al modelo de “todo o nada”, pues el modelo “todo suma” supone un riesgo elevado de
pérdidas para la empresa en el supuesto caso de no alcanzar el objetivo propuesto, ya que, si los
costes de produccion de la revista son elevados, hay que sumarle el coste de la publicidad que haya
sido invertida para dar a conocer el proyecto, también hay que afadir los costes de las recompensas.
Este es el motivo por el cual los emprendedores prefieren no arriesgar sus presupuestos e intentar

conseguir los presupuestos en “todo o nada”.
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Como podemos observar a lo largo del estudio, todas las plataformas se rigen por los mismos
criterios de actuacién, por eso, elijan la plataforma que elijan, serd buena para llevar a cabo la
financiacidn. El éxito de esta radica en un buen plan de marketing disefiado, asi como unas pautas

bien definidas sobre las acciones de comunicacidn y difusién.

Por ultimo, el crowdfunding se reconoce como un sistema de financiaciéon adecuado para este tipo
de revistas de divulgacidn, y creemos que tiene futuro, por lo que estudios como el realizado en este
trabajo seran muy utiles para ir perfeccionando la forma en que este tipo de revistas pueden

financiarse y llegar a la ciudadania en general contando con su propia participacion.
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Anexo I. Revistas financiadas a traves de plataformas de crowdfunding

Revista Plataforma Web

1 15/15\15 Verkami https://xurl.es/j6jv9
2 5W Verkami https://xurl.es/r8gca
3 Ajoblanco Verkami https://xurl.es/2tzwc
4 Alveolo Verkami https://xurl.es/0356n
5 Amazings 1 Lanzanos https://xurl.es/5spdt
6 Amazings 2 Lanzanos https://xurl.es/p6gkw
7 Asia desde el campesino Vorticex http://legeerook.com/3ajF
8 Athanor Verkami http://legeerook.com/3ajo
9 Biosphere Kickstarter http://legeerook.com/3akz
10 Bon Govern Verkami http://legeerook.com/3amZ
11 BubbleSort Kickstarter http://legeerook.com/3anU
12 CitizenScience Kickstarter http://gestyy.com/w6d8pa
13 Coimbra del Barranco | Precipita http://gestyy.com/w6d8jc

Ancho
14 Comunidad Verkami http://gestyy.com/w6d8k3
15 CuCo Verkami http://gestyy.com/w6d8za
16 Dar lugar Verkami http://gestyy.com/w6d8xl
17 Descubrir la historia Verkami http://gestyy.com/w6d8cA
18 D.OAK Verkami http://gestyy.com/w6d8v8
19 Hemisféria Verkami http://gestyy.com/w6d8Yc
20 HoMoscow Verkami http://gestyy.com/w6d8U8
21 HOLO Kickstarter http://gestyy.com/w6d804
22 IMPACT JOURNAL Goteo http://gestyy.com/w6d8Aj
23 Interalia Kickstarter http://gestyy.com/w6d8Sn
24 International Collegiate Kickstarter http://gestyy.com/w6d8FG
25 La Mecha Verkami http://gestyy.com/w6d8Gb
26 Linux Magazine Ldnzanos http://gestyy.com/w6d8Jt
27 Lligams Verkami http://gestyy.com/w6d8VS
28 Naukas Ldnzanos http://gestyy.com/w6d8Nb
29 Negratinta Verkami http://gestyy.com/w6d81t
30 Ndmeros rojos Ldnzanos http://gestyy.com/w6d82d
31 Open Swim Verkami http://gestyy.com/w6d84D
32 Piel de Foto Verkami http://gestyy.com/w6d868
33 PLANETE LABORATOIRE Goteo http://gestyy.com/w6d88P
34 Principia Verkami http://gestyy.com/w6d90u
35 Principia Kids Verkami http://gestyy.com/w6d9qz
36 Puhutaansuomea Fundedbyme http://gestyy.com/w6d9Gt
37 Proper Verkami http://gestyy.com/w6d9X1
38 Rosa sensat Verkami http://gestyy.com/w6d9Mv
39 Situaciones Verkami http://gestyy.com/w6d93Y
40 Subarbre Verkami http://gestyy.com/w6d96y
41 Teknokultura Verkami http://gestyy.com/w6f00W
42 Tuxinfo Ideame http://gestyy.com/w6f0ew
43 Whizz Pop Bang Kickstarter http://gestyy.com/w6f0yG
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Anexo Il. Ficha de caracteristicas de las revistas elegidas en las
plataformas seleccionadas

Trial Mode

Nombre de la revista: 15/15/15

X ind i ZE

Disefio de portada Afo de publicacién Medio de publicacion Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4 ~
Formato Espafiol L
. Especializado
Online
si .
Logotipo ‘ Portugués
si . Adulto
llustracién Catalan
2014 Impreso Si Si Antropologia Verkami
si
f Gallego
Fotografia g e
No
Titulares Euskera
: = Ambos ) Infantil
Informacion fija Inglés
Trial Mode
X tina
Nombre de la revista: Ajoblanco
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Mision Visién Tematica Idioma / Dialecto Pdblico al que va dirigido Plataforma
E As
ormato . Especializado
Online
s
Logotipo ‘
. No Adulto
llustracion
. 2017 Impreso Si Si Generalista Espafiol Verkami
. i
Fotografia [Eren
si
Titulares
Ambos N
, si Infantil
Informacion fija
Nombre de la revista: Alveolo
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Plblico al que va dirigide Plataforma
Especializado
Adulto
Si Salud Espafiol Verkami
Joven
Infantil
Trial Mode
XHind:zEd
Nombre de la revista: Asia desde el campesino
Disefio de portada Afo de publicacién Medio de publicacidén Misién Visién Temética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Online Cultura Especializado
Espariol
Adulto
2016 Impreso Si Si Antropologfa Vorticex
Joven
i i Inglés
Ambos Medio Ambiente Infantil
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Trial Mode

Nombre de la revi

sta: Athanor

XMtind: 25

Diserio de portada Afo de publicacién Medio de publicacion Mision Vision Temaética Idioma / Dialecto Piblico al que va dirigido Plataforma
Ad
Formate . Especializado
: Online
i
Logotipo
No Adulto
llustracion
2013 Impreso Si Si Antropologfa | Espafiol Verkami
) si
Fotograffa Joven
si
Titulares
Ambos }
i i Infantil
Informacion fija
Trial Mode
Xvlind: ZE
Nombre de la revista: Bon Govern
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacion Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
. A4
orfmato ‘ Especializado
Online
o
Logotipo :
No Adulto
llustracién
. 2017 Impreso Si Si Politica Catalan Verkami
" 1
Fotografia Joven
Si
Titulares
Ambos .
| si Infantil
Informacion fija
Trial Mode
Xvind: 2=
Nombre de la revista: Comunidad
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Online Especializado
Antropologia
Adulto
2013 Impreso Si Si Espaiiol Verkami
Joven
Salud
Ambos Infantil
Trial Mode
X ind: 1
Nombre de la revista: CuCo
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
e Ad
ormato ’ Especializado
. Online
Logotipo -
, si Adulto
llustracion
2016 Impreso Si Si Arte Espafiol Verkami
. No
Fotografia Joven
si
Titulares
Ambos .
B Si Infantil
Informacion fija

43



Trial Mode

Xind:ZEN

Nombre de la revista: D.OAK
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Misién Vision Temaética Idioma / Dialecto Piblico al que va dirigido Plataforma
‘ A4
ormato . Especializado
Online
<
Logotipo g
) No Adulto
llustracion
2017 Impreso Si Si Fotografia Espariol Verkami
si
Fotografia Joven
No
Titulares
Amb
si mbos Infantil
Informacién fija
Trial Mode
X Mind: 7EN
Nombre de la revista: Dar lugar
Disefno de portada Afo de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
‘ A4
ormato ‘ Especializado
Online
si
Logotipo
) No Adulto
llustracion
2014 Impreso Si Si Generalista | Espafiol Verkami
si
Fotografia (v
No
Titulares
Ambos )
, Si Infantil
Informacion fija
Trial Mode
Xind: ZEN
Nombre de la revista: Descubrir la historia
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Mision Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
r A4
ormato . Especializado
Online
<
Logotipo '
. Si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Historia Espafiol Verkami
si
Fotografia Joven
si
Titulares
Amb
si mbes Infantil
Informacién fija
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Trial Mode

Xlind: ZEH

Nombre de la revista: Hemisféria
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
F A4
ormato . Especializado
Online
<
Logotipo '
Si Adulto
llustracién
2016 Impreso Si Si Cultura Catalan Verkami
Si
Fotografia Joven
si
Titulares
si Ambos Infantil
Informacién fija
Trial Mode
X ind:
Nombre de la revista: HoMoscow
Disefio de portada Afo de publicacion Medio de publicacion Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Pablico al que va dirigido Plataforma
E . A4
ormato -
Online Especializado
H
Logotipo ‘
si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Sexualidad Espanol Verkami
. No
Fotografia o
No
Titulares
Ambos .
No Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMind:7EN
Nombre de la revista: La Mecha
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacion Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato Especializado
Online
<
Logotipo -
Si Adulto
llustracién
2016 Impreso Si Si Periodismo | Espafiol Verkami
No
Fotografia Joven
No
Titulares
Ambaos .
No Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

X vind: ZEN

Nombre de la revista: Lligams
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Temaética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
; A
ormato ) Especializado
Online
si
Logotipo
, No Adulto
llustracion
2016 Impreso Si Si Historia Catalan Verkami
si
Fotografia Joven
Si
Titulares
Si Ambos Infantil
Informacién fija
Trial Mode
X Mind: 7EN
Nombre de la revista: Negratinta
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato -
. Especializado
Online
si
Logotipo
No Adulto
llustracién
2015 Impreso Si Si Generalista | Espafiol Verkami
si
Fotografia e
si
Titulares
Ambos .
, No Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMind: ZEN
Nombre de la revista: Open Swim
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato -
. Especializado
Online
<
Logotipo :
No Adulto
llustracién
2017 Impreso Si Si Deporte Espafiol Verkami
si
Fotografia Jovam
si
Titulares
Ambos .
, si Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

X vind: ZEN

Nombre de la revista: Piel de foto
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Temaética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
. A4
ormato ) Especializado
Online
Si
Logotipo
, No Adulto
llustracion
2011 Impreso Si Si Fotografia Espariol Verkami
Si
Fotografia Joven
No
Titulares
Amb
si mbes Infantil
Informacién fija
Trial Mode
X Mind:ZEN
Nombre de la revista: Principia Kids
Diseno de portada Ano de publicacién Medio de publicacién Misién Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato . Especializado
. Online
Logotipo ‘
si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Generalista Espariol Verkami
No
Fotografia e
No
Titulares
Ambos .
L No Infantil
Informacién fija
Trial Mode
XMind:ZEN
Nombre de la revista: Principia
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato -
i Especializado
Online
<
Logotipo :
Si Adulto
llustracién
2015 Impreso Si Si Generalista Espafiol Verkami
No
Fotografia o
No
Titulares
Ambos )
, No Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

Nombre de la revista: Proper

X vind: 7=

Disefno de portada Ano de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Especializado
Adulto
Si Cultura Catalan Verkami
Joven
Infantil
Trial Mode
X ind: 2
Nombre de la revista: Revista W5
Diserio de portada Afio de publicacion Medio de publicacién Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
. AS
ormato , Especializado
Online
s
Logotipo ‘
No Adulto
llustracién
2015 Impreso Si Si Generalista Espafiol Verkami
si
Fotografia Joven
No
Titulares
Ambos .
No Infantil
Informacion fija
Trial Mode
X¥ind 2N
Nombre de la revista: Rosa sensat
Disefio de portada Afio de publicaciéon Medio de publicacion Mision Vision Temética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formaro Especializado
Online
No
Logotipo
No Adulto
llustracién
2012 Impreso Si Si Cultura Catalén Verkami
si
Fotografia Joven
si
Titulares
Ambos .
Si Infantil
Informacion fija
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Nombre de la revista: Subarbre
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
F t a
ormato -
: Online Especializado
s
Logotipo :
No Adulto
llustracién
- 2015 Impreso Si Si Cultura Espafiol Verkami
si
Fotografia Joven
si
Titulares
Ambos .
si Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMind:ZEN
Nombre de la revista: Teknokultura
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Misian Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
@i Especializado
Cultura
Adulto
2014 Impreso Si Si Espafiol Verkami
Joven
Antropologia
Ambos Infantil
ria
Nombre de la revista: Situaciones
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Mision Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
A4
Formato . Especializado
Online
S
Logotipo ‘
No Adulto
llustracion
2011 Impreso Si Si Cultura Espariol Verkami
. Si
Fotografia JevEn
Na
Titulares
Ambos .
si Infantil
Informacién fija
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Trial

Nombre de la revista: Coimbra del Barranco Ancho

Mode

XMind: 7=

Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Misién Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Online Especializado
Cultura
Adulto
2015 Impresc Si Si Espafiol Precipita
Joven
Arqueologia
Ambos Infantil
Trial Mode
XMind: ZEN
Nombre de la revista: Amazings 1
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacién Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
: A4
ormato . Especializado
Online
S
Logotipo :
. Si Adulto
llustracion
2011 Impreso Si Si Generalista | Espafol Lanzanos
. si
Fotografia e
Si
Titulares
Si Ambos Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMind: ZEN
Nombre de la revista: Amazings 2
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idiema / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
c A
ormato . Especializado
Online
S
Logotipo :
. Si Adulto
llustracion
2012 Impreso Si Si Generalista | Espafiol Lanzanos
. si
Fotografia e
si
Titulares
Si Ambos Infantil
Informacién fija
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Trial Mode

Xind:ZEN

Nombre de la revista: Linux Magazine
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Pablico al que va dirigido Plataforma
v A4
ormato Especializado
Online
Si .
Logotipo : Inglés
3 si Adulto
llustracion
2013 Impreso Si Si Informatica Lanzanos
. Si
Fotografia e
Si -
Titulares Espariol
Ambos .
si Infantil
Informacién fija
Trial Mode
X ind:
Nombre de la revista: Naukas
Disefio de portada Afo de publicacién Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Puablico al que va dirigido Plataforma
E " A4
ormato -
Online Especializado
S
Logotipo ‘
Si Adulto
llustracion
2013 Impreso Si Si Generalista Espafiol Lanzanos
. Si
Fotografia Joven
No
Titulares
Ambos .
No Infantil
Informacion fija
Trial Mode
Xvind ZEN
Nombre de la revista: Nameros rojos
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
r Ad
ormato i Especializado
Online
si
Logotipo Cultura
si Adulto
llustracion
2012 Impreso Si Si Espafiol Lanzanos
. No
Fotografia [
Titulares & Antropologia
Ambos .
si Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

Nombre de la revista: Biosphere

XMind:ZEN

Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
v A4
ormato Especializado
Online
o
Logotipo :
) No Adulto
llustracion
2014 Impreso Si Si Biologia Inglés Kickstarter
. Si
Fotografia Joven
No
Titulares
Ambos .
Si Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMind:ZEN
Nombre de la revista: BubbleSort
Disefio de portada Afo de publicacién Medio de publicacién Misién Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
; Ad
ormata . Especializado
Online
Logotipo : Tecnologia
si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Inglés Kickstarter
No
Fotografia Even
No Lt
Titulares Informatica
Ambos .
o No Infantil
Informacion fija
Trial Mode
Xvind: ZEN
Nombre de la revista: Citizen Science Quarterly
Diserio de portada Afo de publicacién Medio de publicacion Mision Visién Temaética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
. A4
ormato ‘ Especializado
Online
<
Logotipo :
» Si Adulto
llustracion
. 2010 Impreso Si Si Generalista Inglés Kickstarter
. [e]
Fotograffa Joven
No
Titulares
Ambos .
si Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

Xlind: ZEH

Nombre de la revista: HOLO
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
PERSONALIZADO
Formato P
. Especializado
Online
si
Logotipo Arte
Si Adulto
llustracion
2012 Impreso Si Si Inglés Kickstarter
No
Fotografia T
No .
Titulares Tecnologfa
Ambos Infantil
Informacion fija
Trial Mode
X vind:
Nombre de la revista: International Collegiate Science
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicacion Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Especializado
Adulto
Si Generalista | Inglés Kickstarter
Joven
Infantil
Trial Mode
KMind: ZEH
Nombre de la revista: Whizz Pop Bang
Disefio de portada Afo de publicacién Medio de publicacién Misién Visién Tematica Idioma / Dialecto Pablico al que va dirigido Plataforma
. . Ad
ormato o
Especializado
Online P
si
Logotipo
, Si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Generalista | Inglés Kickstarter
No
Fotografia Javen
Si
Titulares
Ambos )
, Si Infantil
Informacion fija

53



Trial Mode

XMind:Z
Nombre de la revista: Interalia
Disefno de portada Ano de publicacion Medio de publicacion Mision Visién Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
Birlfme Especializado
Arte
Adulto
2015 Impreso Si Si Inglés Kickstarter
Joven
Filosofia
Ambos Infantil
Trial Mode
Xind:ZEN
Nombre de la revista: Tuxinfo
Disefo de portada Ario de publicacién Medio de publicacién Misién Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
; A4
ormato Especializado
Si
Logotipo
Si Adulto
llustracion
2014 Si Si Informatica Espariol Ideame
si
Fotografia Joven
si
Titulares
Si Infantil
Informacion fija
Trial Mode
X Mind: 7
Nombre de la revista: IMPACT Journal
Diserio de portada Afio de publicacion Medio de publicacién Mision Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
r " A4
ormato -
Especializado
. Online 2
Logotipo ‘
, Si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Salud Espariol Goteo
No
Fotografia Joven
No
Titulares
Ambos .
No Infantil
Informacion fija
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Trial Mode

X¥lind 724

Nombre de la revista: PLANETE LABORATOIRE
Disefio de portada Afio de publicacién Medio de publicacién Misién Vision Tematica Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
; A4
ormato ) Especializado
Online
-
Logotipo '
R si Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si Astronomia planetaria | Espafiol Goteo
si
Fotografia Joven
Si
Titulares
Ambos .
i Infantil
Informacion fija
Trial Mode
XMing: 7N
Nombre de la revista: Puhutaan suomea
Disefio de portada Afio de publicacion Medio de publicaciéon Mision Vision Temética Idioma / Dialecto Publico al que va dirigido Plataforma
. A4
ormato ) Especializado
Online
Logotipo Inglés
No Adulto
llustracion
2015 Impreso Si Si LingUistica Fundedbyme
si
Fotografia Joven
Titulares &l Finés o Finlandés
Amb
Si mbes Infantil
Informacién fija
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Anexo I11. Ficha de las campafas de financiacion de las revistas

Trial Mode

Nombre de la revista: Asia desde el campesino

Tipo de proyecto

Objetive de la campaiia

Diseiio campaiia de financiacian

Plataforma Emprasarial

Imagen carporative —C_

Pré:

Formative

Tipo de crowdfunding

Inversion

o de recompensa

Presupuesto

Plan de marketing Plan de negocio | Finalidad Wisién y Visién

Reconocimienta en erédicos

stama

Susseriptién

Estudio de mercado. Caste de| proyesta

Porcentzje plataforma

Puslicidad

Tasas bancarias

Casta de las racompansas

Sindnimo de lucra | No

Ne

Disefia limpia — K

Donacisn

Econdmica

Imgrevistos

Tipo de comunidag | AcClones de difusiény
camunicacian

Pablico especialiad

Adultas

Javenes

Trial Mode

Nombre de la revista: Teknokultura

Tipe de proyecto

Obletive de la campaia

Disefio campafia de financiacién

ki

Empresarial

Tipo de crowdfunding

Tipa de recompensa

Presupuesto

Plan de marketing Plan de negacin Finalidad Misién y Visién

Tipa de comunidad

Acciones de difusion y

Coste del proyect

Estudio de mercado

Priblico espedalizadn

Flataforma

Porcentaje slatatorms
Pubiidad
Imagen corporatva Mo Adultos
Inversién Generacion de ideas UEpEr
s No Sindrimade luers | Na Coste deles recompensas
Disciia limpio -G Donacié Econémi Plan de accién y difusio Jovenes
onacion conémice lan de accién y difusion e—
Trial Mode
Nombre de |a revista: Subarbre
- . N - . . . . . . N - . . Acclones de difusiony
Disefio campafia de financiacion |  Objetiv de la campafia | Tipo de proyects | Tipo de crowdfunding |  Tipe de recompensa Plan de marketing Plan de negacio | Finalidad Presupuesto Tipo de comunidad | oo et S
Coste del proyecto
“arkami
Plataforma Empresarial B Publico
Porcentaje plataforma

Imagen corperative < wn
Disefio mpio —

No

Inversitn

Danacion

Econtimica

i Publicidad

Tasas bancarias

Generacion de ideas

Adultos.

Coste deles recompenses

Sin &nimo de luero | Noo

Jévenes

Plan de accion y difusion

Imprenstos

No

Nombre de la revista: Situaciones

Objetiva de la campana Tipo de proyecto

Disefio campaiia de finaneiacién

verkarn

Platafarma Emgresarial

Imagen corparativa — N
Disefio impio = Ho

Mo

Préstamo

Inversion

Tipa de

Econdmica

Acciones de difusian y
comunicacian

Plan de accién y difusién

Plan de marketing Plan de negocio Finalidad Misian y Visién Presupuesto Tipo de comunidad
Estudio de mercado Codips L
Piblice
Porcentaje plataforma
Publicidad
Aduttos
. Tasas bancarlas
Generacion de ideas
Sin snimo de lucra | No Coste de las recompensas
Jévenes

Donacién Imprevistas
Trial Mode
Nombre de la revista: HOLO
P = P - " . . N N . N N Acciones de difusion y
Disefia campafia de financiacién Objetivo de la campaha Tipo de proyecta Tipa de crowdfunding Tipo de recompensa Plan de marketing Plan de negorcio Presupuesta Tipo de comunidad e eian
A o Coste del proyacto.
cttiner
Plataformna Empresarial réditos | Estudio de mercado .
Porcentale platafcrma sl
- § X
réstarmo Bien material Objetives Publicidad
Imagen corperativa s Formativo Adultos
Tasas bancarias.
Inwversién ideas
No Sindnimo delucre | No Coste de las recompensas. No
Disefia limpio w Donacién Ecandmica B L
Imprevistos
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Trial Mode

Nombre de la revista: Rosa sensat

Disefio campafia de financiacion | Objetive de la campafia | Tipo de proyecta Tipo de p

Tipo de

erkar

Flatafarma

Imagen corporativa < w

Disefolimpio G

Empresarial

Inversion Genaracion de ideas

Estudia de mercada
Objetivas

Finalidad

Plan de negocio

Sinénimo de ucre | Ne

Misi6n y Vision
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