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En las dltimas décadas los trabajos en el campo de la fraseologia' muestran un
paulatino pero firme desplazamiento del dmbito de la gramética af de la pragmaltica.
Una de las razones mis destacadas de esta transicién es la constatacién por parte de
muchos autores de que los modelos gramaticales estdn seriamente limitados para
describir y explicar buena parte de las propiedades gramaticales de las expresiones
idiomdticas y, por supuesto, de sus condiciones de uso y manifestacion textual.

Asf pues, los estudios fraseolégicos mis recientes han podido afiadir el aspecto
pragmdtico alos dos aspectos de la primera fase de estos estudios, la fijacion (aspecto
formal) y 1a idiomaticidad (aspecto semintico).

En esle trabajo nos centraremos, por tanto, en las peculiaridades pragmiético-
discursivas de las paremtas®. Analizaremos, en un corpus de textos periodisticos actuales,
franceses y espaiioles, las diferentes modificaciones semdntico-formales que experimentan
estas unidades en el discurso, y los problemas que estas alteraciones plantean al traductor,

I.  PRAGMATICA Y FRASEOLOGIA

Como deciamos, el especial valor comunicativo de estas formas, su gran carga
expresiva, es lo que ha llevado a los investigadores a analizarlas desde la perspecliva

1. Con el érmino fiaseologia nos referimos tanto a la fraseologia colocacionat (poner fin a) como
alafrasenlogia idiomdtica (llover a cintaros) y a la fraseologia paremioliégica (al mal tiempo, buena cara)
{Gonzidlez Rey, 1998, p. 58), aunque en nuestro estudio nos centramos en la fraseologia paremioldgica.

2. Entendemos por paremia toda unidad funcional memorizada en competencia que se carac-
leriza por ser una unidad cerrada, engastada, breve, sentenciosa y antigua (Sevilla, 1991}, El término
paremia serfa, por tanto, «el archilexema que engloba a los miembros de la familia proverbial: refra-
ntes, sentencias, aforismos... En francés, seria la voz parémie la correspondencia de paremia, y la que
aglutinaria las férmulas sapienciales [rancesas como proverbes, dictons, maximes..» (Sevilla, 1991)
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pragmatica, y es asi como actualmente ha quedado demostrado que el aspecto pragmitico
—el contenido comunicativo, no ya el meramente seméntico- es un rasgo de especial
relevancia. Algunos estudiosos lo han expresado asi ya desde las mismas denominaciones
que han empleado para referirse a estos elementos de las lenguas. Por ejemplo, H. Burger,
uno de los principales estudiosos en la primera fase de las investigaciones, a principios
de los setenta, hablé en su libro Idiomatik des Dentschen de «pragmatische Idiomes; y
A. Zuloaga, que es uno de los autores mds sobresalientes de lengua espafiola en esie
campo, ha utilizado la expresidn «fijacién pragmadtica» para relerirse al hecho de que
estin especializadas para situaciones concretas de la interaccidon lingiifstica,

En nuestra opinidn, el estudio de las expresiones idiomaticas debe ser una tarea
central tanto en la investigacion sobre las lenguas naturales como en el campo de 1a
traduccién, no sélo por su interés intrinseco, sino también por lo que dicho estudio nos
puede ensefiar sobre las relaciones entre gramética y pragmadtica.

No podemos pretender que la gramdtica de una lengua ofrezca todas las pautas
sobre el uso y la «desambiguacién» de los enunciados que produce. Desde nuesiro
punto de vista, lo que la gramdtica debe proporcionar es una descripcién formal y
consistente de la estructura de todas las expresiones. La pragmadtica, cniendida en
general como el estudio del uso del lenguaje en contexto, ha de decir el resto.

Ademds, el hablante no es un autémaila que sélo sigue los principios gramaticales
ciegamente: en realidad lo hace, pero en muchos casos (en aquéllos de mayor «afinidad
de sentido»} es capaz de violar un delerminado tipo de principios (los que definen las
paremias y otros tipos de predicados complejos) y reinlerpretar la expresion asignandole
otra estructura y asumiendo que sus interlocutores también lo hardn. Y este es el dominio
de la pragmatica.

Asfi pues, analizarémos a conlinuacion, precisamente los distintos tipos de
conversiones y manipulaciones eslructurales que las paremias pueden experimenlar en
el discurso. Se trata, como decfamos, de uno de los rasgos mds llamativos del empleo
de estas unidades fraseoldgicas en el discurso y, evidentemente, supone una de las
principales dificultades que ha de abordar el traductor.

2. LA MODIFICACION CREATIVA EN EL DISCURSO

La modificacién en contexto de las paremias, ademds de constituir un uso
caracteristico de las mismas, no estd refiida con la estabilidad (semdntica y formal) de
la que gozan estas unidades. Es més, precisamente depende de ésla y del conocimiento
previo de las unidades originales (Corpas, 97). Tal como hemos podido apreciar en
nuestro corpus, estas modificaciones se dan con especial profusién en los textos
periodisticos, generalmente en los editoriales y columnas de opinién. Segin Sypnicky
(1991:06), este es el recurso preferido del periodismo satirico. Ofros autores como
Arnaud (1993), Koller (1977), Grassegger (1989), Wotjak (1991), Navarro (1997) y
Guerra (1997), Corpas (1997), han confirmado este extremo. También se dan frecuentes
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modificaciones de las unidades fraseoldgicas en los textos literarios y en publicidad
(Biirli-Storz, 1980; Grésillon y Maingueneau, 1984; Garcia Page Sdnchez 1990a;
Sanchez Corral, 1990; Navarro, 1994).

Ein nuestro corpus de textos pertodisticos hemos observado multitud de gjemplos
que muestran una amplia gama de modificaciones encaminadas a realzar la expresividad
de las paremias y de los lextos en que aparecen. Contamos con ejemplos que van desde
la simple sustitucién («Crise oblige») a la combinacién de varios procedimientos:
adicidn y acortamiento («[...] todos tiran un poquito al monte»), adicién y cambio de
orden («[...] hay un gran trecho, cuando se va del dicho al hecho»).

Las modilicaciones semantico-formales efecluadas en estas unidades en el
discurso muestran un variado abanico de posibilidades. A continuacién nos ocuparemos
de ejemplificar en un corpus de textos periodisticos franceses y espafioles los principales
tipos de manipulaciones, siguiendo esencialmente las propuestas de Coppens
d’Eeckenbrugge (1989) y Sypnicky (1991} para el [tancés; y Martinez Marin (1996),
Corpas (1997), Mendivil (1998), y Vigara {1998) para el espafiol®.

En primer lugar, distinguiremos entre modificaciones en el plano seméntico y
modificaciones en el plano formal, es decir, entre modilicaciones de las paremias que
no afectan a su estructura formal y medilicaciones que afectan a la estabilidad y
estructura de sus componentes individuales.

2.1. MODIFICACIONES SEMANTICAS

Mediante este tipo de manipulacion se respeta la estructura formal, pero el
contenido semdnlico se ve allerado, pues, con ayuda del contexto, se focaliza uno de
los planos semdénticos o ambos a la vez.

Debido a su ambigiiedad potencial, muchas de estas expresiones constituyen
secuencias de palabras altamente polisémicas en contexto. Precisamente, son las
unidades fraseoldgicas que presentan varias lecturas potenciales — de cardcter
composilivo y unitario — las dnicas que permiten la reliteralizacion o remotivacion de
sus elementos integrantes (Corpas, 1997).

Las modificaciones debidas a contrastes semdnticos sin cambios formales de unidades
lraseoldgicas se dividen a su vez segin el tipo de actualizacidén semdntica que presenten.

2.1.1. Actualizacién del significado traslaticio

Esta es la clase de modificacién semdntica mds frecuente en nuestro corpus. Se
(rata de la interpretacién unitaria y global de una determinada unidad fraseolégica,

3. Para el estudio de las modificaciones creativas en el alemdn, véase Wotjak 1991,
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acompafada de la activacién simultdnea del significado compositivo, y por tanto
independiente, de uno (o algunos) de sus componentes individuales o de la unidad
entera por efecto de algin elemento del contexto.

De entre la variedad de procedimientos empleados para este tipo de modificacién
destaca la repeticion de uno de los componentes individuales de la paremia tomado en
su significado independiente; de esta forma se revitaliza al mismo tiempo el significado
traslaticio de la unidad por remisidn al significado de la misma como combinacidn
libre de palabras. Valga como ilustracién el siguiente fragmento, donde se reliteraliza
la paremia Méme la fourmi a sa colére sobre la base del componente fourmi:

[...] Tls ont trop insisté su ce peint. [...] [l a fait preuve d’une patience sans limites. Mais,
on a pu constater que méme la fournmi a sa colére. Et, comme dans le cas des fourmis, tous
ses collzges de parti sont aussi en colére. (Le Canard, 18/11/98)

En este caso, la modificacién semdntica que se da en el texto no plantea problemas
de traduccién, ya que la paremia equivalente en espafiol hace también referencia a la
hormiga: Cada hormiga tiene su ira. No obstante, si atendemos a la frecuencia de uso,
debemos sefalar que a paremia Hasta la mosca tiene su cdlera aparece registrada en
la mayoria de las colecciones paremiograficas, mientras que Cadea si hormiga tiene su
fra no siempre estd incluida, lo que podria interpretarse como una preferencia en espafiol
por la primera paremia*. Atn asi, en este texto resulta evidenle que la paremia mds
adecuada para la traduccién es Cada hormiga tiene su ira,

Mis complicado es el problema de traduccidn que se plantea en el siguiente texto:
«I’en ai assez d’hypocrisie, de’cynisme, il faut appeler un chat un chat, méme si le
chatn’est pas tres agréable 4 caresser» (Le Figaro, 09/08/98). En espaiiol se utiliza una
paremia que no hace referencia a animales: Liamar al pan pan y ol vino vino. No
obstante, en este fragmento seria posible la traduccién «Estoy harto de hipocresia y de
cinismo: hay que llamar al pan pan y al vino vino, aunque el vine esté picado y sea
dificil de digerir», pero el problema es mds complejo, ya que la referencia al gato
continda a lo largo de todo el texto e incluso aparece en el titulo: La nuit, tous les chats
ne sont pas gris, que también es una paremia modificada.

Abundan los casos de elementos repetidos que solo guardan relaciones de identidad
parcial, ya se trate de palabras compuestas y sus respectivas bases, o de palabras de significado
1éxico idéntico, pero de categoria gramatical distinta {del tipo Horar-Horos)’, como se observa
en el signiente ejemnplo, sobre la base de otra paremia: El que no llora, no mama:

El que no liora no mama, qué gran verdad. Cuantas veces los lloros y las ldgrimas han
ayudado a los grandes morosos a saldar sus deudas. Una vez mds, hemos podido comprobar
la vigencia de este refrdn. (El Pais, 12/02/98)

4. Cuando existen diferentes variantes de una paremia, suele prevalecer la que presenta rima,

Este caso, por tanto, es bastante infrecuente,
5. Ndtese, asi mismo, [a relacién semdntica con ldgrimas.
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Incluso el elemento repetido puede ser un término que haga referencia a la imagen
que evoca la paremia. Esle es el caso de 1a paremia De perdidos al rio en el siguiente texto:

[...1 el sefior alcalde parece haber recordado la actitud que aconseja el refrdn para situaciones
de crisis insalvables — de perdidos al rio - y decidido un chapuizén en lo que alguien podrfa
llamar la corriente populistal...] (Faro de Vigo, 04/06/98)

2.1.2. Actualizacion del significado literal

En el extremo opuesto se hallan aquellas manipulaciones creativas de cardcter alusivo,
en las que se utilizan combinaciones libres de palabras homénimas de una determinada
unidad [raseolégica. El mecanismo se basa en la interpretacién unitaria (y, per consigutente,
erronea) de dicha secuencia, aun cuando en el lexlo esté empleada en su significado
compositivo. Tal interpretacién es posible fundamentalmente por la tendencia de los
hablantes a procesar globalmente cualquier secuencia potencialmente polisémica en su
significado traslaticio; asf como por la forma sintdctica inusual que presentan muchas de
ellas (Corpas, 1997). De esta forma se defraudan las expectativas del receptor.

Por ejemplo, el siguiente fragmento muestra la secuencia Quien quiere peces qiie
se moje el culo usada literalmente para comentar los episodios relacionados con los
conflictos pesqueros. Su significado traslaticio seria «el que algo quiere, algo le cuesta»,

(Quien quiera peces que se moje el culo (titular}

[...] Con tanto conflicto pesquero el que quiera pescado fresco tendré que ir con su propia
caifia a pescarlo. (Faro de Vigo, 27/08/98)

2.2. Modificaciones formales

Ademis del juego alusivo representado por el simple cambio de planos
seménticos, las manipulaciones creativas de las unidades fraseoldgicas en el discurso
incluyen procedimientos — generalmente en combinacién — que atafien direclamente
a la estructura formal de las mismas, afectando bien al inventario de sus componentes
o bien a las relaciones sinldcticas que se dan entre ellos. Tales operaciones lienen,
asi mismo, consecuencias semdnticas que se traducen frecuentemente en
actualizaciones y matizaciones diversas. A continuacién ejemplificaremos las
distintas modificaciones basindonos fundamentalmente la clasificacion establecida
por Corpas (1997) y mosltraremos, asimismo, los distintos problemas de traduccién
que plantean dichas manipulaciones.

2.2.1 Adicion

La adicién es uno de los procedimientos mis comunes. Consiste en un aumento
del nimero de componentes de una unidad [raseolégica mediante la insercidn de

133




diversos elementos externos a lamisma: adjetivos, sustantivos y sintagmas prepositivos
que modifican a algin componente de la unidad fraseoldgica.

En aquellas paremias que, sintdclicamenle, constiluyen frases carentes de nicleo
verbal, este procedimiento suete situarlas en unas determinadas coordenadas espacio-
lemporales, de manera que Ia unidad bimembre queda escindida, cumpliendo ambos
miembros funciones oracionales en el contexto, como ocuire en el siguiente ejemplo
con la paremia Aprés la plute, le beau temps:

Aprés la plule, le beau temps 1’ est pas toujours évident (Titulo de articulo)

Aprés I’ouragan Milch on a pu constaler que les missiles de croisigre Tomahawk volent
plus vite qu'un hélicoptére sanitaire[...] Mais, méme si Saddam Hussein peul sans difficulté
&tre comparé A une calamité naturelle, ona du mal 4 s’empécher de constater que la premiére
puissance mondiale s'est montrée plus prompte a &lre sur le pied de guerre qu'a pied
d’oeuvre humanitaire! (Le Canard, 18/11/98)

Lo mismo ocurre con el siguiente ejemplo sobre la base de la paremia A grande
montée, grande chute, que ademds incluye una alteracién en el orden de los componentes:

Les dirigeants socialistes craignent la grande chitte qui arrive aprés la grande moniée. 1ls
nont pas oublié comme Tapie avail réussi  démolir Rocard aux européennes de 1994,
Mais ils redoutent aussi, on le sait, que la liste de Dany le Rouge ne dépasse celle du PC
et, par [a méme, n’entraine un déséquilibre dans 1a gauche plurielle. (Le Monde, 12/08/99)

Estos casos en que la paremia aparece «camuflada» en el texto cumpliendo funciones
oracionales, suelen despistar al traductor. Corre el riesgo de no advertir que esta ante una
paremiia y trasladar inicamente el significado literal de los sintagmas, con la consiguiente
pérdida de fuerza y expresividad. Conviene sefalar, por otra parle, que el traductor traduce,
generalmente, desde una lengua extranjera a la malterna, lo que dificulta la identificacidn
de estas unidades, si no posee una importante competencia paremioldgica.

2.2.2. Reduccicn

Lareduccién consiste en eliminar de algdn o algunos componentes de una unidad
fraseolégica determinada, bien por acortamiento o bien por alusién. Constituye la forma
mis corriente de usar muchas paremias: es tal su instilucionalizacién que con sélo
mencionar una parte se evoca la unidad entera, como se observa en el siguiente ejemplo
sobre la base de Ce qui est fait est fait:

Clinton a dd verser 4,7 millions de francs 3 Paula Jones pour qu’elle retire sa plainte. Ce
gui est fait... Maintenant elle exhibe devant toutes les caméras possibles son gros lot 4 elle,
le cheéque de 850 000 dollars (autour de 4,7 millions de francs) arraché 4 Bill Clinton en
échange du retrait de sa plainte. Ce qui met hors de prix la minute de vertu (monnayable)
de Mrs. Jones, et confirme qu’aux Etats-Unis une grande détresse moral est parfaitement
solouble dans un flot de dollars. (Le Canard, 25/11/98)
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A veces el reconocimiento de la unidad fraseolégica completa a partir de su
reduccidn se ve facilitado por lapresencia de presentadores, como ocurre en el siguiente
ejemplo, sobre la base de la unidad Aux grands maitx, les grands remécdes:

Chirac $"est vivement félicité d’y rencontrer le directeur général du FMI, le frangais Michel
Camdessus, & 1’heure méme ol I"avion d’Hillary Clinton atterrissait dans la capitale du
Nicaragua: «Le [ail que nous soyons tous les trois présents au méme moment ici est un bon
signe pour le Nicaragua et une bonne raison pour ce pays de ne pas étre inquict». Comme
vous savez: Aux grands maux... (Le Canard, 18/11/98)

La reduccién por alusidn se puede conseguir también manteniendo el significado
literal en un primer plano, mientras que la homonimia parcial con la unidad fraseolégica
y ciertos elementlos contextuales permite la activacién simultdnea del significado
unitario de tal unidad: Por ejemplo, A rio revuelto, ganancia de pescadores en «En
semejante rio revielto, los pescadores sin escripulos hacen impunemente su agoslo».
(F1 Mundo, 10/10/98)

El principal problema de traduccién que plantea este tipo de manipulacién es la,
en ocasiones, complicada identificacion de la paremia en cuestién a partir de,
simplemente, un fragmento de la misma. El traductor ha de tratar de identificar el niicleo
fraseoldgico y a partir de éste localizar la paremia equivalente, tarea que no siempre
resulta sencilla,

2.2.3. Sustitucion

El tercer mecanismo importante de manipulacién de unidades fraseolGgicas
consisle en 1a sustitucion de alguno o algunos de sus componentes por otra u olras
unidades léxicas en virtud de su relacién semdnlica o de su relevancia lexiual. Este tipo
de modificacién no suele darse en estado «puro», puesto que suele combinarse con
olros procedimientos como la adicién o la modificacidn gramatical.

Solamente cuando la sustitucién de clernenlos se suslenta en una relacién de
carécter semantico entre ellos, es posible la comprensidn de la unidad aislada, fuera de
contexto, Generalmente se trata de elementos parcialmente sinénimos con los que se
pretende revitalizar la imagen original, actualizando el significado independientc del
elemenlo al cual reemplazan. Un ejemplo de esto serfa el uso de la paremia Muche
ruido y pocas nueces que ohscrvamos en «Mucho barullo y pocas nueces» (Titular,
Faro de Vigo, 14/09/1998)

Otros ejemplos de sustitucidn serfan:

— Noblesse oblige — Crise oblige

— Comer y rascar todo es empezar — Matar y rascar todo es empezar

— Le temps est un gran maitre — Le temps csl un gran maigre
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— Les bons comptes font les bons amis — Les bons comtes font les bons tamis

— Dis-moi qui tu hantes et je te dirai qui tu es - Dis-moi qui tu hantes et je te dirai
qui t hais

A veces la sustitucién no afecta simplemente a componentes aislados, sino a toda
una parte de la unidad fraseoldgica, Esto es lo que ocurte en la siguiente modificacion,
donde la segunda parte de la paremia A falta de pan buenas son tortas es reemplazada
por una parifrasis parcialmente sinénima. El efecto humorfstico y expresivo se
consigue, enfonces, gracias al elemento de sorpresa de la variacién, aumentado por la
presencia de elementos contextuales: «A falta de soluciones para la sequia, debemos
conformarmos con las promesas y los grandes proyectos de reforma. A falta de agua,
cascada de ideas». (El Pais, 22/01/95)

En el siguiente fragmento, sobre la base de la unidad fraseolégica Genio y figura
hasta la sepultira, 1a relacién entre ambos elementos (figura/cultira) se establece a
partir de su semejanza [$nica, pero, al mismo tiempo, la actualizacién simultdnea de
planos parte de las relaciones semanticas que el nuevo elemento (crltura) guarda con
palabras del contexto, como nevela histérica y miisica cldsica:

Este afio la novela histérica y, curiosamente, la mdsica cldsica han registrado un
importante aumento en las ventas [...]. Debemos seguir asi: arte y cultura hasta fa
sepultura.(El Pais, 14/02/98)

Este tipo de manipulacidn creativa suele crear grandes problemas al traductor. Es
muy frecuente esta deformacidn de una paremia conocida para producir otro enunciado
que sugiere al mismo tiempo dos mensajes. Como ya apuntdbamos en otra ocasion (Cobeta,
1997) la adecuada interpretacién de estas secuencias exige al traductor €l conocimiento
de las paremias base, por lo que parece importante que un buen nimero de paremias formen
parte del bagaje del traductor, vy serfa interesante, ademds, que se ejercilase en la
identificacion de las paremias eventualmente subyacentes en un mensaje dado.

En estos casos, el traductor debe tratar de producir un enunciado que posea las
marcas lingiiisticas de la enunciacién proverbial pero que no pertenezca a una forma
registrada como tal en la conciencia paremioldgica colectiva. Resulta tarea complicada,
pero en ocasiones es posible mantener el juego de palabras en la deformacion de la
paremia (Cobeta, 1999). Me remito al excelente trabajo de Navarro (Navarro, 1994)
sobre la traduccidn de las paremias deformadas en la obra de H. de Balzac.

2.2.4. Modificacién gramatical

Esle tipo de manipulacidn se refiere a aquellos casos de cambios ocasionales
concernientes a los aspectos morfolégicos de los miembros integrantes de una
determinada unidad fraseoldgica o de las relaciones sintdcticas entre los mismos. En
nuestro corpus hemos encontrado algtin caso de fermacién neoldgica del tipo
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amaestrillando (ensefando, adoctrinando) a partir de 1a paremia Cada maestrillo tiene
sit fibrillo en «[...] Pues bien, el lider del partido esta amaestrillando con su particular
librillo». (El Mundo, 20/05/98)

Abundan las medificaciones gramaticales que recurren a la afijacién mediante
superlativos; o aquellas que echan mano de los sufijos diminutivos emotivos
{generalmente -ito), los cuales presentan un valor de intensificacién y cardcter alectivo,
como se observa en el siguiente ejemplo con la paremia Todos hacen leiia del drbol
eaido: «Tras su fracaso electoral, nadie le perdona una. Normal, del arbolito caido,
todos hacen leiia». (El Mundo, 27/08/96)

Otro grupo importante de medificaciones gramaticales lo constituyen aquellos
casos en los que una paremia sufre alguna manipulacién interna con objeto de
incorporarse a la frase como elemento oracional. Por ejemiplo, en el siguiente fragmento,
un refrdn como Nadie nace enseitado se transforma en Nacer ensefiado para hacer las
veces de sujelo de la cldusula transpuesta en la cual se inserta:

En este pafs tenemos la insana costumbre de crilicar antes de lo debido, Hay que dar tiempo
al liempo. No es posible nacer ensefiado. Un poco de comprensidn, por {avor. (El Pais,
24/06/97)

2.2.5 Fusion

La fusién de unidades fraseoldgicas constituye un tipo especial de combinacion
de procedimientos, pues implica el acortamiento de varias unidades que se unen para
formar una sola. Generalmente se trata de dos unidades que comparten un elemento
formalmente idéntico, que cs elidido en el proceso.

El siguiente ejemplo presenta la fusién de las paremias Mieuwx vaut tard que jamais
¥ Miewx vauf en paix un ceuf gi’en guerre un beeirf: «Les négociations se prolongent
[...] Les diplomates prennent son temps, mais, mieux vaut tard, et en paix un cuf, gic’en
guerre un beeufr. (Le Monde, 03/05/96)

2.2.6. Combinacién de procedimientos

Tal como sefiala Corpas (1997), muchas de [as manipulaciones creativas de las
unidades [raseoldgicas recurren al empleo simultdneo de varios procedimientos. A veces
se da una sustilucién Iéxica con el consiguiente cambio de persona, en este caso sobre
la paremia Chien qui aboie, ne mord pas: «Personne ne prend au sérieux les ménaces
de POTAN. Les dirigeants qui aboient, ne mordent pasy. (Le Monde, 13/11/98)

En este ejemplo, la sustitucion léxica se comprende por el contexlo (amenazas
conslantes de intervencién por parte de la OTAN), mientras que el cambio de persona
del primer elemento determina el cambio de persona del elemento coordinado para
mantener la concordancia.
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Sustitucién y adicidn también se unen para conseguir efectos expresivos hasados
en la actualizacidn del significado compositivo de los miembros integrantes, como en
el siguiente fragmento basado en la paremia On reconnait l'arbre 4 ses fruits: «Aprés
les derniers cas de corruption, I'opinion publique 2 adoplé le proverbe: On reconnait
les politiciens & ses fruits empoisonnés». (Le Canard, 21/01/98)

Por otra parle, los mecanismos de reduccién suelen combinarse, ademas, con
cambios de orden de los elementos conservados, come se observa en la manipulacién
creativa de la paremia Del dicho al hecho hay un gran trecho en el fragmento que sigue:
«Nada tienen que ver las infraestructuras prometidas en su dfa con las instalaciones de
que disponemos ahora. Del feclio al dicho...» (El Pais, 24/04/98)

Por (ltimo, algunas manipulaciones creativas de unidades fraseolégicas ponen en
Juego una complicada red de procedimientos. Asi pues, en el siguiente fragmento asistimos
a la reduccidn por alusién (cria cuervos) de la unidad Cria cuervos y fe sacardn los ojos,
A ésla hay que afiadir varias ampliaciones en el texto {insercién de una construccién con
cuando y las consiguientes modificaciones gramalicales, la presencia del presentador ya
se sabe, etc.). Todo ello crea una serie de circulos seménticos concéniricos que se
superponen, con el consiguiente juego de planos semdnticos y alusiones en contexto:

Crfa cuervos(titular)

Como era de esperar, el «gran cuervos les ha salido respondén con el insuilo. Cuando se
crian cuervos ya se sabe que éstos acaban sacdndote los ojos. Una vez Gonzilez ha
intentado rectificar, perolo ha hecho tarde [...] los czervos ya estaban sobre la carrofia. (El
Pafs, 22/04/95)

Esto mismo ocurre en los siguientes ejemplos, sobre la base de las paremias: Sdlo
nos acordamos de Santa Bdrbara cuando truena y Los drboles no dejan ver el bosque:

Menos mal que, por fin, Ia climatologfa les ha dado 1a razén a los meteordlogos, [grupo de
riesgo] sobre el que practicar [a aficidn nacional a la caza de brujas, que ya se sabe cémo somos
los humanos: sdlo nes acordamos de Santa Exuperancia cuando Hueve, (El Pais, 12/04/98)

[...] La Cherie de Blair (que tuvo el buen gusto de no cantar y bailar Macarena desde su
enclave junto a Bot-Ella, en la madrugd sevillana) no me dejaba ver el bosqie de hominidos
y otras plantas trepadoras. (El Pafs, 12/04/98}

2.3. MODIFICACIONES ASOCIADAS A UNA REPRESENTACION GRAFICA

Un tipo de modificacién que plantea graves problemas al traductor es la que
recurte a la ayuda del contexto extraverbal (representacién grifica), sélo o en
combinacién con el contexto verbal. Este tipo de manipulacién de la unidad
fraseolégica mediante una ilustracidn es un recurso especialmente caracteristico de
la prensa escrita y de la publicidad. Prueba de ello son los diferentes ejemplos que
hemos podido localizar durante la elaboracién de nuestro corpus.
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En concreto, los periddicos utilizan este recurso para comentar la actualidad y,
muy especialmente, los avatares politicas, En la publicidad las ilustraciones sirven para
afianzar la imagen de un delerminado producto en la mente de los consumidores.

Este procedimiento podria incluirse tanto entre las modificaciones formales como entre
las seménticas, pues a veces se recurre al simple cambio de plano semdntico sin modificacién
formal, mientras que en otras ocasiones se combina con alguno de los tipos anteriores de
modificaciones formales. Estas alteraciones se dan tanto en el discurso politico como en el
discurso publicitario, y persiguen objetivos pragmético-argumentativos especificos.

2.3.1. El discurso politico

En nuestro corpus registramos varias imagenes que hacen referencia a paremias
deformadas o en su forma canénica (El Pais, 12/04/98):

José Maria Aznar

Algunos comentarios se caen de obvios: a Dios rogando...

En caso, 1a unidad fraseoldgica no aparece escrita en la ilustracion, aparece como
pie de foto. La unidad fraseoldgica completa es evocada a partir de la representacidn
grafica del significado compositivo. En el texto que aparece al pie observamos una
manipulacién por reduccién, que es subsanada por las imagenes, que hablan por si solas.

La paremia francesa equivalente de nuestro refrdn A Dios rogando y con el mazo
dando seria Aide-toi, le Ciel t’ aidera. Parece obvio que no tendria sentido utilizarla en
este contexto. Tampoco creemos que fuese adecuada la traduccién literal Dieu priant
et la massue frappant, puesto que el lector francés no advertiria que estd ante una unidad
fraseoldgica fija. Se perderfa el juego expresivo entre la paremia y la imagen.
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En el siguiente ejemplo, sin embargo, la paremia aparece verbalizada
explicitamente en la imagen (La Vanguardia):

La imagen alude a la gran cena ofrecida por el socialista Pascual Maragall con el
fin de recandar fondos para su candidatura a la presidencia a la Generalitat de Catalunya.
La imagen actualiza simultdneamente el significado unitario y compositivo de la unidad,
a través de las palabras puestas en boca de Pascual Maragall (Qué mal le ha sentado
la cend) que admiten una interpretacion literal y figurada.

2.3.2. El discurso publicitario

Los principales problemas de traduccién suelen plantearse en los esléganes
publicitarios que normalmente van acompaiados de imédgenes.

Gracias a la traduccidn, las empresas pueden anunciar sus productos en ofros
paises y extender as{ su campo de ventas. De lo acertado de la traduccién va a depender,
en buena medida, la venta del producto en la cultura de llegada. Sin embargo, las
caracteristicas del lenguaje publicitario y su creatividad hacen de su traduccién todo
un desafio para el traductor.

Para que la publicidad traducida conserve su efecto persuasivo es fundamental la
utilizacién de los giros propios del pais de llegada. Un eslogan publicitario muy efectivo
en un idioma puede significar algo ofensivo o sin sentido si se traduce literalmente.
Este seria el caso del ejemplo siguiente:

Se trata del anuncio de la marca Los Molinos dedicada a la venta de productos de panaderia.
En la imagen, que no hemos podido reproducir, aparece una hogaza de pan y una botella

de buen vino. A pie de imagen podemos leer: al pan pan, y al vino vino. Los Molinos.

Con la imagen se produce la actualizacién inmediata del significado compositivo
de la paremia (en 1a imagen aparecen literalmente el pan y el vino}, al mismo liempo
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que se produce la alusion al signilicado unitario y traslaticio (Ilamar a las cosas por su
nombre, la franqueza). En esle caso se pretende transmiir tanto la seriedad de 1a marca
como (literalmente) la autenticidad y calidad de sus ingredientes.

La paremia francesa correspondiente Appeler un chat un chat, obviamente, no
tendrfa ningtin sentido con esta imagen. En casos como este, el traductor deja de ser el
mero intermediario enlre dos idiomas para converlirse, en ocasiones, en creador de un
nuevo eslogan,

Esle tipo de anuncios en los que [a imagen va unida inexorablemente al texto son
bastante frecuentes cn publicidad, ya que resultan muy impactantes. Rosa Rabadin en
su obra Equivalencia y traduccion (1991) establece una clasificacién del discurso
publicitario atendiendo a la presencia o ausencia de imdgenes junto al lexto.
Precisamente en csla obra nos comenta que, en ocasiones, la imagen y el (exto se
combinan de tal forma en un juego grafico que al traducirse se pierde por compleio.

Pero une de los recursos por excelencia del discurso publicilario, acompafiado o
no de imdgenes, es la deformacidn de paremias, y esto lambién suele plantear
importantes problemas de traduccién. En general, en ¢l discurso publicitario se uliliza
con especial productividad el recurso a la delormacion de paremias existentes como
estrategia de seduccién/persuasién.

En nuestro corpus contamoes con numerosos gjemplos de este tipo:

— Quand les Jet sont I8, les prix sourient (publicidad de Slips et Tee Shirts Jet),
basado en la paremia Quand le chat n’est pas la, les souris dansent.

— H faut les boire pour y croire! (publicidad de Café Noi Legal. Le Gofit), basado
ent la paremia If faut le voire pour y croire.

— De los cuarenta para arriba no descuides tus encias (publicidad dc un
dentifrice), basado en la paremia De los cuarenta para arriba no te mojes la barriga.

Observamos en estos ejemplos, como cl publicista por medio de la desviacidn o
reformulacién interesada de una paremia existenle, intenta no sélo captar las
propiedades enunciativas del empleo socio-discursivo de dichas paremias (Herrero
Cecilia, 1994), sino establecer ademds un juego de relaciones enlre el significado de
una parernia auténtica y el significado del eslogan que estd manipulando y reformulando
esa paremia. Ese juego de relaciones se basa en el conocimiento que el piiblico
destinatarto tiene del género proverbial, cuyos enunciados forman parie de la
competencia lingiifstica y cultural de los locutores que pertenecen a una misma
comunidad. Tal como sefiala Herrero Cecilia, el eslogan asi construido genera una serie
de connotaciones, mas o menos sutiles e ingeniosas, que hacen intervenir la connivencia
o la complicidad del ptiblico que va a leer e interpretar el eslogan propuesto. Por todo
cllo, no siempre resulta evidente para el traductor trasladar este juego de relaciones.

En eslos casos, el traductor debe tratar de mantener esa misma complicidad con el lector,
pero esto no siempre es posible en los mismos términos. As{ pues, el traductor suele recurrir
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a crear, con la ayuda del publicisla, un nuevo enunciado que presente las caracteristicas del
refrén. Se trata de beneliciarse de las propiedades enuncialivas y argumentativas del género
del refrén, inventando un eslogan que capte esas propiedades por imitacién, presentindose
como una especie de pseudo-refrdn. Después de todo, convertirse en proverbio o en refrdn
es, en realidad, el objetivo del eslogan, como afirman A. Grésillon y D. Maingueneau:

Elre proverbe, on le voil, ¢’est bien I’idéal du slogan. De fait, le but de tout slogan, cest
de passer du status de ‘JE-vérilé’ (celle d’une firme, d'un parti,..} & celui de «ON-vérités
stable, universellement connue, garantie par un énonciateur 4 I’autorité incontestable, qui
coincide avec la communauté linguistique elle-m&me. Pour peu que les médias parviennent
A imposer le slogan, la fiction qui le fonde deviendrd réalité; pseudo-proverbe, il se
relrouvera engendrer efectivement une inlinité d’échos (1984, pag 117).

En nuestro corpus tenemos diversos ejemplos de esléganes publicitarios que imitan
la enunciacién del género proverbial para captar sus virtudes:
— L’anisette Pernod, ¢a vous fait chanter I’eau (publicidad Anisette Pernod).

— Cada hombre debe ser capaz de encontrar su propia esencia {(publicidad Esencia
Loewe).

— Los valores mds altos son los mds profundos (publicidad Omega. The Sign of
Excellence),

— Si cada cosa tiene su tiempo, Glenfiddich tiene su momento (publicidad
Glenfiddich Pure Malt Scotch Whisky).

— Il faut oser préférer ce que I'on préfére (publicidad Cointreau. La préférence).

— Cuanto mds pequeita es la burbuja, mds grande es el Cava (publicidad Segua
Viudas. Cava)

— Un Grand Marnier vaut mieux qu'un grand discours {publicidad Grand
Marnier).

-~ Il n'y a rien de plus blanc qu'un sourire Email Diamant (publicidad Email
Diamant).

Asi pues, cada uno de estos enunciados presenta las caracteristicas del refrdn, tal
como las describe Herrero Cecilia (1994).

Lo que hemos ido exponiendo sitiia nuestro andlisis de estas unidades en la linea
de los estudios de la linglifstica de la enunciacién y de la pragmatica del discurso basada
en la interaccidn comunicativa®.

6. Para una introduccién a los aspectos semio-discursivos del discwrso publicilario remitimos
al andlisis que presenta Patrick Charaudeau en Langage et Discours (1983); y para una visidn més
desarrollada de los aspectos semidlicos, enuncialivos y argumentativos del texto publicitario en la
prensa semanal se puede consultar el interesante estudio de Herrero Cecilia, J. (1994).
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3.  CONCLUSIONES

Con ¢l andlisis que acabamos de presentar hemos pretendido, pues, poner de relieve
algunos aspectos importantes de la interaccidn comunicativa que se deriva de ciertas
estrategias de enunciacidn y de seduccién/persuasion que estdn operando en la configuracion
discursiva del discurso periodistico y publicitario, y que el traducior no puede descuidar.

Asi pues, hemos podido constatar que son numerosas y muy variadas las
alteraciones semdantico-formales que las paremias expertimentan en el discurso con el
fin de conseguir los efectos enunciados mds arriba. Pese a las dificultades que esto
conlleva, el traductor debe tratar de trasladar al texto término la importante carga
expresiva de estas manipulaciones. Debera prestar mucha atencién, por tanto, a los
aspectos semigticos, enunciatives y argumentativos esenciales en este tipo de (extos.
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