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Resumen

Este articulo propone un nuevo marco metodoldgico basado en el humor para el ana-
lisis de la Economia como ciencia y como realidad cotidiana. EIl programa de analisis
metodolégico propuesto cubre diversos aspectos de la pedagogia y didactica de las
Ciencias Econémicas en Secundaria y en Universidad, que van desde la historia de esta
disciplina hasta el analisis de la publicidad y sus efectos sobre el consumo, pasando por
el estudio critico de las teorias neoliberales sobre la globalizacion econémica. Los prin-
cipales recursos humoristicos empleados son dos, la parodia y la ironia, ambos son apli-
cados como instrumentos criticos de analisis cientifico.
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Summary

This paper proposes a new methodological framework based on humour for the
analysis of the Economy as a science and as a day to day reality. The programme of
methodological analysis proposed covers diverse aspects of the pedagogy and didactic
of Economic Science in secondary school and at university, ranging from the history of
the discipline to the analysis of advertising and its effects on consumption, covering the
critical study of neoliberal theories on economic globalisation. The principal humoristic
resources used are parody and irony where each is applied as a critical instrument of sci-
entific analysis.

Key Words: humour, economics, pedagogy, didactic.

1. Introduccién.

Este articulo propone un nuevo mar-
co metodoldgico basado en el humor pa-
ra el anélisis de la Economia como cien-
cia y como realidad cotidiana. El factor

clave para el desarrollo de los diferentes
objetos de analisis ha sido la creatividad
y la imaginacion (Medina, 2007), porque
el buen humor y la alegria de la risa “ge-
neran satisfaccion, eliminan la ansiedad,
aumentan la autoestima, aligeran el espi-
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ritu, estimulan la imaginacion, aclaran
nuestra percepcion y disminuyen nues-
tras preocupaciones y miedos” (Jiménez
y Fernandez, 2006, 442). El programa de
analisis metodolégico propuesto cubre
diversos aspectos de la Economia, que
van desde los origenes de la Economia
como ciencia hasta su pedagogia y di-
déctica escolar, pasando por el estudio
critico de las teorias neoliberales sobre la
globalizacién econémica. Los principa-
les recursos humoristicos empleados son
dos, la parodia, a través del recurso esti-
listico de la parafrasis, y la ironia. Am-
bos son aplicados como instrumentos
criticos de analisis cientifico riguroso,
utilizando como recursos didacticos vi-
fietas de humor gréafico. En este sentido,
merecen destacarse las aportaciones hu-
moristicas realizadas por las corrientes
econdmicas heterodoxas, desde el mar-
xismo hasta el ecologismo (Marx, 1977,
Sraffa, 1923; Robinson, 1961; Georges-
cu-Roegen, 1971; Vaneeckhaute, 2003;
Guerrien, 2006).

En términos generales puede definir-
se el sentido del humor como la facultad
de captar y manifestar lo comico y lo
discretamente ridiculo (Martinez del Po-
z0, 2004). Aceptandose que el mayor
signo de madurez es reirse de uno mis-
mo. Asi, todo proceso humoristico impli-
ca una sintesis de reflexién y emocion,
de ahi que pueda afirmarse que los sabe-
res y conocimientos que solo implican a
uno de los dos, o bien sélo reflexion o
bien s6lo emocidn, representan una falsa
sabiduria. Multiples manifestaciones hay
del humor: la ironia, el sarcasmo, la sati-
ra, la parodia, el chiste, la caricatura, lo
grotesco, el juego de palabras, etc. En es-
ta investigacion la parafrasis es utilizada
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como instrumento para parodiar una rea-
lidad concreta, poniendo en evidencia
contrastes que caracterizan el proceso de
globalizacién econdémica. Mientras que
la ironia se emplea mas como herramien-
ta de andlisis critico de los fundamentos
y resultados del sistema econémico neo-
liberal.

Las buenas propiedades psicoldgicas
de la alegria y el buen humor han sido
estudiadas por los expertos, asi como los
efectos de su ausencia sobre la educa-
cion en los paises occidentales. “La me-
dicina de la risa no es un fenémeno nue-
VO, sino que sus propiedades curativas al
igual que la felicidad y la alegria apare-
cen reflejadas en innumerables ocasio-
nes en los libros sagrados del cristianis-
mo, judaismo, hinduismo, islamismo, si-
khismo y taoismo. Los antrop6logos han
descubierto indicios de la presencia de la
medicina de la risa en las culturas mas
remotas. Sin embargo, con honrosas y
pocas excepciones, nuestra cultura no
promueve la alegria. Incluso en psicolo-
gia hemos tenido que esperar las aporta-
ciones de determinados autores y la con-
sideracion de las emociones positivas.
En la historia de la educacion occidental,
parece que se constata que el humor ra-
ramente se practicaba, exceptuando al-
gunos casos. No hay constancia del hu-
mor como recurso didactico. Alguna de
las razones estan en la exigencia y la
autoridad del profesor y el descrédito
que éste podria padecer si hacia uso de
este instrumento” (Jiménez y Fernandez,
2006: 442-443). Afortunadamente la si-
tuacién estd cambiando y estan aumen-
tando los trabajos que destacan la impor-
tancia del humor y sus manifestaciones
en el proceso educativo (Martinez del



Pozo, 2004; Diaz, 2005; Lucas, 2005; Ji-
ménez y Fernandez, 2006).

La importancia de una buena peda-
gogia de las Ciencias Econémicas no es
anecdatica. He aqui un ejemplo apareci-
do en la prensa de las protestas de alum-
nos franceses: “Mas de 1.000 estudiantes
de la carrera de Ciencias Econdmicas de
diversos centros de Paris, como la Sor-
bona, han hecho puablico un manifiesto
contra “la ensefianza de una economia
imaginaria, demasiado alejada de la rea-
lidad”. Estos alumnos han recibido el
apoyo de los de otras universidades galas
-Orleans, Grenoble, Rennes, Marsella y
Clermont-Ferrand- y europeas -Barcelo-
na, Hamburgo, Londres y Florencia-.
Los firmantes del texto, respaldado por
150 profesores, presentaran en diciem-
bre varias propuestas alternativas” (EI
Pais, 27 de noviembre de 2000).

En consecuencia, en este estudio los
tres temas principales en los que se desa-
rrolla la aplicacién de esta metodologia
con fines didacticos y basada en el hu-
mor son los siguientes:

- Primer nivel: Marketing, publicidad
y consumo. Analisis irénico del contras-
te entre diversos fendmenos de la globa-
lizacion econdmica mediante vifietas de
humor grafico.

- Segundo nivel: Estudio critico e ird-
nico del sistema econdémico neoliberal
mediante parafrasis de la oracion cristia-
na del Padrenuestro.

- Tercer nivel: Andlisis humoristico
de los origenes de la economia mediante
parodia de las aventuras de Don Quijote
(Cervantes, 1492).

Estos temas se proponen como trans-
versales al estudio de todas las cuestio-
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nes econdémicas que pueden ser aborda-
das en el aula, particularmente en las
asignaturas de “Introduccion a la Econo-
mia” y las relativas a los temas de mar-
keting y organizacion de empresas. Sin
olvidarnos de su necesario carécter tron-
cal en la ensefianza de las asignaturas
eminentemente mas cuantitativas: mate-
maticas, estadistica y econometria. Ya
que es a estas tres materias a las cuales
van ligados los mayores cuadros de es-
trés y ansiedad entre los alumnos (Bata-
nero, 2000; Estrada, 2001; Carmona,
2004; Barraza, 2007).

La metodologia cientifica clasica
aplicada a la ciencia econémica se deri-
va del método cientifico cartesiano (Des-
cartes, 1637; Bunge, 1982; Blaug, 1992),
siendo asi que la metodologia de la cien-
cia econémica cada vez se ha ido alejan-
do mas y mas de los enfoques humoristi-
cos, solo aplicados ocasionalmente por
aquellos estudiosos y economistas mas
heterodoxos. Ya desde sus origenes la
economia es considerada como la “dis-
mal science” porque legitimaba cientifi-
camente la ideologia individualista del
capitalismo (Carlyle, 1847). Y de una
forma mas gréafica y humoristica recogen
esta idea las Imagenes n® 1y n° 2.

En la actualidad la Economia es con-
siderada entre las ciencias sociales mas
importantes por haberse dotado de los
instrumentos matematicos mas sofistica-
dos, siendo la Econometria la subdisci-
plina de mayor prestigio en la profesion.
Sin embargo, los enfoques humoristicos
han sido desterrados de la investigacion
econdmica, pese a que muchos de los ar-
gumentos econémicos “mas serios” son
de risa (Guerrien, 2006). Se ha sacrifica-
do el rigor cientifico del humor a favor
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del rigor cientifico de las matematicas mia a lo largo de su historia. También se
(Roepke, 1960; Blaug, 1998). Pero, co- ha producido un distanciamiento de la
mo se vera mas adelante, no es el humor ética y del medioambiente.

lo Unico que ha ido perdiendo la Econo-

Imagen n° 1

ECOL@GISTAS

Fuente: Web de Ecologistas en Accion titulada “Consume hasta morir”
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Imagen n° 2

ECOLBGCISTAS

CON TANTAS
OPCIONES,

<PARA QUE
BUScaR

.ILTERN‘T'UAS?

CAPITALISMQ
CON CAPITAL
GASEOsQ

AMORIR.COM

Fuente: Web de Ecologistas en Accion titulada “Consume hasta morir”.

Concretamente, con respecto al pri-
mer tema de analisis, marketing y consu-
mo, la bibliografia relevante no la encon-
traremos en los principales manuales de
Economia, pese a que importantes estu-
diosos han investigado las motivaciones
psicoldgicas del consumo y su relacion
con el marketing (Veblen, 1899; Gal-
braith, 1958; Ramos, 2003). Con respec-
to al segundo tema, analisis de los siste-
mas econdémicos, las referencias princi-
pales proceden de las corrientes hetero-
doxas de la economia: marxista, sraffia-
na, feminista, ecoldgica, etc. (Barceld,
1998; Etxezarreta, 2004). Y con respecto
al altimo tema, los origenes de la ciencia
econdmica, la bibliografia basica consul-
tada se refiere al estudio histérico de las
causas de la separacion entre economia y
gtica (Stigler, 1982; Sen, 1997), asi como
su relacion con valores morales como la
solidaridad y los Derechos Humanos

(Franco y Almeida, 1999).

Para cada uno de los tres niveles indi-
cados se realiza una propuesta de aplica-
cién préctica en el aula (tanto de Secun-
daria como de Universidad), con el si-
guiente esquema general (Tabla 1), que
se adaptara en cada caso a las caracteris-
ticas de los alumnos y objetivos especifi-
cos perseguidos, una vez definidos los
contenidos conceptuales, procedimenta-
les y actitudinales de una unidad didacti-
ca de Economia. Los recursos didacticos
que se pueden utilizar son multiples,
imagenes, videos, musica, texto. Lo im-
portante es motivar y provocar en los
alumnos la reflexion sobre un tema tipi-
co en Economia, suscitando un estudio
profundo de la materia en todos sus con-
tenidos, ampliando la comprensién de
los mismos, apoyandose cuando sea
necesario en recursos y actividades aca-
démicas clasicas.
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Tabla 1. Esquema general de desarrollo de una unidad didactica
de economia con enfoque humoristico

ELEMENTOS

DEFINICION

Objetivos de la unidad didactica

Definir la meta general y subobjetivos
especificos perseguidos.

Contenidos

Definir los conceptos, procedimientos
y actitudes.

Recursos didacticos

Seleccionar una imagen gréafica, video, texto
0 cancion con un claro caracter humoristico.

Actividad Definir la actividad y su intencionalidad.
Desarrollo de la actividad Individual, en grupos, debate, etc.
Tiempo Determinar los tiempos de trabajo en el aula

y fuera de ella.

Evaluacion del aprendizaje

Mediante un test, redaccion, etc.

Evaluacion de la ensefianza

Através del feed-back con los alumnos

y otros profesores.

2.- Marketing, publicidad,
consumo y consumismo.

Mudiltiples ventajas se asocian a la pe-
dagogia del humor, entre las cuales cabe
destacar las siguientes: Estimular el hu-
mor refuerza positivamente las emocio-
nes, flexibiliza los mecanismos psicolo-
gicos de defensa y ayuda a integrar las
realidades mas duras, favorece la salud
mental, fisica, afectiva y psiquica. El arte
de reirse de uno mismo da libertad, po-
tencia la autoestima y las habilidades so-
ciales. El humor da optimismo y ayuda a
cambiar y ampliar las perspectivas. En la
pedagogia del humor en Economia se
exige que el educador no sea un transmi-
sor de conocimientos y formulas mate-
maticas, sino fundamentalmente el que
estimula al otro a descubrir la verdad por
si mismo (Martinez del Pozo, 2004). A
nivel didactico es posible el analisis
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cientifico riguroso con un enfoque hu-
moristico de los anuncios publicitarios
mediante las técnicas de “contrapublici-
dad”. Un ejemplo interesante de recurso
didactico que puede encontrarse en In-
ternet es la pagina web “Consume hasta
morir” de Ecologistas en Accién sobre
los excesos de la sociedad consumista,
desde una perspectiva critica e ironica.
Otro recurso es la pagina web de Econo-
landia, donde se aloja una serie de vifie-
tas de humor gréficos relacionadas con
diversos aspectos de la Economia y rea-
lizadas por conocidos humoristas como
Forges, Maximo, Chumy Chumez, etc.

Recursos didacticos:

Web de Ecologistas en Accion:
WWW.consumehastamorir.com

Web de Econolandia:
http://www.econolandia.es/economia_h
umor/economia_humor.asp#



http://www.consumehastamorir.com/
http://www.econolandia.es/economia_h

En estas paginas web pueden encon-
trarse multitud de imagenes y videos de
caracter humoristico y con un claro sen-
tido critico. Incluso hay materiales espe-
cificos elaborados para alumnos de Se-
cundaria, particularmente sobre la in-
fluencia de la publicidad, que motivan al
estudio y activan la imaginacion de los
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estudiantes. Como ejemplo, se proponen
las imagenes 3 y 4, con el propdsito de
reflexionar acerca de la mercantilizacion
de las relaciones personales, en general,
y de los sentimientos, en particular, y su
relacion con la satisfaccion de las necesi-
dades humanas (objetivo primigenio y
fundamental de la Economia).

Imagen n® 3

am v "
y r
este diamante se
revalnnza un 16% cada
semestre segun indice
TIBOR 24. Asi, sdlo tendras
que reembolsarme un 7%
de intereses en 2 anos para
pasar luego a un comodo

4% variable segun el TAE 9.
Al final te consolidas en un

encima del Indice de
Precios al Consumo.

4N

ECOLBCISTAS

o

3% interanual, un punto per

Carino, es fantastico,
superada la recesion
deflacionista prevista en
el informe del FMI para la
zona Mercosur podemos
aspirar a un crecimiento
sostenido en su valor
hasta lograr el 23% en
solo tres anos. Vamos
que me forro.

=
=]
o
-4
o

CONSUME

Fuente: Web de Ecologistas en Accién titulada “Consume hasta morir”
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Imagen n° 4

San valentin: _
comprala con un detallito

Detallito™

trade mark

Fuente: Web de Ecologistas en Accion titulada “Consume hasta morir”

3.-3.1.- Andlisis de sistemas econémicos.

El sistema econdémico neoliberal
puede ser calificado como una religion,
como un sistema de creencias. La critica
sobre el estatus cientifico de la economia
es particularmente viva entre las corrien-
tes heterodoxas de la misma (Etxezarre-
ta, 2004). Desde un punto de vista filoso-
fico idealista, toda concepcion del mun-
do que se institucionaliza bajo la forma
de una moral o norma de vida es una reli-
gion. “Las religiones, en el sentido con-
fesional del término, son también “reli-
giones”, pero “mitoldgicas”, y consi-
guientemente, en un cierto sentido, “in-
feriores”, primitivas, correspondientes
casi a una infancia histdrica del género
humano” (Gramsci, 1932: 633). Polanyi
(1944) también califica de religioso el
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fervor suscitado por el mercado y su ma-
no invisible. Joan Robinson califico en
1969 a la economia como una rama de la
teologia debido a la obstinacion de la
mayoria de los economistas en adaptar la
realidad a la teoria neoclésica, abando-
nando asi los aires reformadores del key-
nesianismo (Etxezarreta, 2004). Naredo
(1996) califica el proceder de la econo-
mia mas orientado por el método alqui-
mista que por el cientifico ya que se in-
terpreta la realidad mediante una aplica-
cién obstinada de los mismos enfoques
(neoclasicos) a cualquier problema, aun-
que se haya demostrado empiricamente
su invalidez (Etxezarreta, 2004: 58).
Mas recientemente, otros autores han ca-
lificado también de religiosa la peculiar
actividad de la ciencia economica y los
economistas (Nadal, 2001).



Recursos didacticos:

Como recursos didacticos para posi-
bles actividades a desarrollar en el aula
se proponen el texto siguiente y las ima-
genes 5y 6, con el proposito de reflexio-
nar sobre las consecuencias estructurales
y cotidianas de la globalizacion econ6-
mica.

Texto n° 1: “Economia nuestra que
estas en los Mercados, cotizadas sean tus
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acciones democraticas, venga a nosotros
tu Capital, hagase la Reforma Agraria asi
en el Norte como en el Sur. Danos hoy
nuestra dosis de publicidad de cada dia.
Condona nuestra Deuda Externa como
nosotros perdonamos la Deuda Ecolégi-
ca a los desarrollados. No nos dejes caer
en la recesién econdémica y libranos de la
multinacional. Amen la soberania ali-
mentaria”. (Fuente: Elaboracion propia).

Imagen n°5

.
L

ﬂ.h\

. A .-
Esclavitod, explotic

.

'S
i

=
o
i
-
[+ 4
o
=

o T

T L

AL

o B

CONSUME

Fuente: Web de Ecologistas en Accion titulada “Consume hasta morir”
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Imagen n° 6

DESPIDO MAS BAJO
MENOS FORMACION

MINIMA SEGURIDAD
LABORAL \

TE REBAJAN MAS
QUE NUNCA

Fuente: Web de Ecologistas en Accion titulada “Consume hasta morir”

4.- Historia de la Economia como
Ciencia.

Stigler (1982) justifica la separacion
entre economia y ética por el caracter
complejo y subjetivo de esta ultima fren-
te a una supuesta precision y objetividad
de la primera. Asi estudia algunas cues-
tiones éticas relacionadas con la eficien-
cia, la equidad, la competencia, la pro-
ductividad marginal y la teoria de la uti-
lidad, utilizando la historia econémica
como instrumento de investigacion. Sen
(1997) analiza el divorcio entre Econo-
mia y Etica, y como esta separacion no
tiene fundamento en la obra clésica de
Adam Smith, mas bien al contrario, “La
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riqueza de las naciones” (Smith, 1776)
no puede entenderse sin “La teoria de los
sentimientos morales” (Smith, 1797).

A continuacion se realiza una pro-
puesta basada en la parodia sobre los ori-
genes de la Economia como ciencia me-
diante una parafrasis de las aventuras de
Don Quijote (Texto n° 2). Esta parodia
supone ademas una sintesis de los aspec-
tos tratados anteriormente. Se combinan
los temas clasicos generales de critica al
sistema econémico, junto con los parti-
culares relativos al consumismo como
simbolo del orden econémico mundial.
El texto propuesto esta mas orientado a
alumnos de Gltimos cursos de carrera,
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con conocimientos basicos de historia les en Economia, como son la propiedad
del pensamiento econémico. Resulta privada, la libertad del individuo, las ins-
Gtil, no solo para “jugar” a identificar el tituciones sociales, el mercado, etc. De
papel que han jugado en la historia de las esta forma no solo se contribuye al
ideas y de la ciencia los economistas y aprendizaje individual, sino que se favo-
sus diferentes escuelas y corrientes, sino recen las interacciones en la busqueda de
también para imaginar enfoques y visio- soluciones a problemas econémicos aun
nes alternativas a las habituales que con- no resueltos entre los propios humanos y
tribuyan a la interiorizacion y mejor en su relacion con el medioambiente.

comprension de conceptos fundamenta-

Recurso didactico:
Texto n° 2

En un lugar de La Vat icancha de cuyo nombre no qui
caballero, de los de pluma en el tintero, el de la mano invisible, porgque era manco, Don Smithote de La
WVaticancha, acompanado siempre por su leal escudero Carleho Mar O Amigo Carleho, -soliale de su
sefior-, amigo Carlcho, no es opio para ¢l pueblo la Economia, pues s0lo una Ciencia es, pues necesario
deviene que ¢l objetivo del Poder sea a cuantos mias po sible san cllo la Ciencia habria de
convertirse en su aliado principal”. Y respondiale el fiel gu

:ro acordarme residia tiempo ha un hidalgo

Tere: “Nombra vue sa merced poderosos
gigantes”. Y replicibale Don Smithote: “Andemos, pues, amigo Carleho, en su busqueda. pues no ha de
permitir caballero alguno que la degradacion de esos titanes mancille ni un pelo de su bella Democracia,

que los afanes de mi corazom dan por buenas todas las penurias
par de los labios v abrasos de mi amada Ciudadar
buen g “ M senior, mas Jdonde esta ese lugar de la © ? Pues s1 alli residen esos colosos,
aquel lugar habra que conquistar, digo vo™. A lo que respondiale su maestro 3ien decis, amigo Carlcho,
¥ entiendo la preocupacion que corroe tu orgullo de fiel guerrero, pues has de saber que 1 gobernaras alli,
en la insula de 1a lnmohllu
Y oen estos me
por  sorpre s sl n(.ln al borrico de t ar It..hn
Apaciguo Carlcho a su bestia. Mientras que en un a r‘mquu de ira IJon L npufio su espada de
fino hicrro parctiano v asestole al zagal un mandoble que cortd el aire en dos der ribando de su brioso
corcel Utilidad al aguerrido v enjuto caballero contra el suelo que ardia inmisericorde por mor de un
radiante sol de pleno empleo. “[Disculpen vuesas mercedes!”. Rogd el muc
rostro compungido por e | estropicio ocuwrrido. Carlcho ayudd a su seiior a
lanzaba sordos improperios v se dolia del golpetazo v al E:
para levantarse. “Vos parccéis la implacable sierra del ¢
“Peor aur eplicd Don Smithote-, parcce adalid de los nuew
movimientos obscenos y ancieros de la sagrada Especulac
“Mo me cabe duda, es la religion dominante en estos dominios, la que se ensefia s catedrales del
consumo. Yo soy uno de sus monaguillos, uno de tantos licenciados en la susodicha 1 onomica,
La doctrina v los dogmas neoliberales constituven el centro del a fey esperanza de los 1 icles
consumidores, los que comulgan a diario con la moneda v ¢l alquitran del Individualismo. clegidos para
ser apostoles en la mision de ensefiar a los subdesarrollados el mensaje del Estado del Bienestar™
Adestigud el joven incauto. “; Como osais, imberbe?” Espetd furioso Don Smithote, esborzando enseguida
una leve sor 1 de complacenci 20 Carlcho, otro de tus I nas alienados, ja donde vamos
a llegar?” Y el joven balbucid con piracion entrecort > - : svo: CLes ruego me
perdonen, llego tarde a la Revoluc “iDetente! ™ Grito Donde erees que
vas? Explicadnos de inmediato qué ocurre, ;por qué esa premur ¢ nos estamos perdiendo?, jeomo
NMamais?” “Me llamo Piero. Y al otro lado del rio Revoluc endo la mavor catdastrofe jamids
imaginada, siquiera las peor es predicciones de M alth iesen augurado  sem
panorama, (Bl evangelio apdcrifo del Mercado ha sido descubierto por unos pastorcillos de la zona!
Cuando llegaron a su destino, apenas podian ereer lo que estaban viendo, en la ornilla derecha de la
Revolucion habia unos pocos cléripos con retes, v en la otra orilla se agolpaban millones de ficles,
.1r| adillados. clamando piedad. ofreciendo sus vidas en sacrificio si les dejaban cruzar al otro lado. LLos
1do proclamaron la buena not 1 “Bienaventurados los consumidores porque de ellos es el
clo, Bienaventurados los que lu:nt_"n L\pu_,lul males porque del Mercado recil
.\pJ dt., ozono, el de: ados los p.\i\. = ubdt_ x.:rn.)ll.:du

en la noche retorna mi esperanza a la
Y de nuevo inquiriale presuroso su

HNlollLo ll.anulIn E

e, mientras &
dia ¢l joven
& Carlcho

Le i

o

porque el M:.:rc.::l(ln Ics Ccnriquece
deudo

nturados los acreedores porque el Mercado h.,-< |u FOVEET!
»5. Bienaventurados los que especulan en Bolsa porque ellos verdn la Informacion P
ados los que trabajan de su pais por causa del Mercado, porque ellos s
1 dos los perseguidos a causa de la evasion Nscal porque de ellos son los

Paraizsos Fiscales™

63



Campo Abierto, vol. 28,n2 1 - 2009

5.- Conclusiones.

El sentido del humor en las Ciencias
Econdmicas ha estado ausente en el en-
foque ortodoxo, particularmente a partir
de la separacion entre Economia y Etica,
entre Economia y Politica, como sefialan
los trabajos del Nobel Amartya Sen. Pro-
fundizandose esta division con el distan-
ciamiento entre Economia y Medioam-
biente, ahora en fase de reconciliacion.
En definitiva, historicamente se ha pro-
ducido un alejamiento de la investiga-
cién econdmica de su objetivo original,
responder eficientemente a la satisfac-
cion de las necesidades humanas. Sir-
viéndose esta disciplina de las Matema-
ticas para dotarse del supuesto rigor
cientifico que dan las formulas y del que
carecia en sus origenes. No se pueden
explicar de otra forma los irreconcilia-
bles logros macroeconémicos con la cre-
ciente Brecha Norte-Sur y los pernicio-
sos efectos de la globalizacion econdmi-
ca sobre los pueblos excluidos del siste-
ma. Los enfoques heterodoxos han sido
mas prolijos en sefialar con ironia y cri-
ticamente los defectos de las teorias eco-
némicas defensoras del mercado como la
mejor institucién para la asignacién de
los recursos. Se hace necesario, pues, re-
cuperar el humor en la Economia para
devolver a la persona al centro de la in-
vestigacion econdmica. Algunas impli-
caciones pedagogicas interesantes desde
la perspectiva humoristica se refieren, en
general, al riguroso analisis humoristico
de las teorias econémicas, y en concreto,
al estudio de la publicidad desde un pun-
to de vista socialmente responsable.

En este articulo se ha propuesto una
nueva metodologia de analisis riguroso
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de la Economia como ciencia mediante
el uso de recursos didacticos con un mar-
cado caracter humoristico, ya sea a tra-
veés de vifietas de humor, imagenes, vide-
0s 0 canciones. Asi se ha observado que
a lo largo de la historia la Economia ha
ido perdiendo el sentido del humor, la
ética, el medioambiente, las emociones
humanas y se ha rodeado de un halo de
cientifismo gracias al desarrollo de las
matematicas aplicadas a problemas eco-
némicos. Alejandose asi cada vez mas de
la realidad que pretendia estudiar. Por
tanto, la forma de recuperar el enfoque
humoristico en la economia pasa por la
recuperacion de la vision critica e iréni-
ca de las corrientes heterodoxas (marxis-
mo, feminismo, ecologismo, etc.). Tres
aspectos interrelacionados entre si han
sido propuestos como modelos para el
desarrollo pedag6gico y aplicacion de
una metodologia didactica en las Cien-
cias Econémicas basada en el humor: el
marketing, la globalizacion y la teoria
econdmica.

Las ventajas de la metodologia hu-
moristica aplicada al proceso de ense-
fianza-aprendizaje de la Economia radi-
can en su capacidad para desenmascarar
las falsedades e indagar con eficiencia en
la busqueda de la verdad, ayudando a los
estudiantes de Secundaria y de Universi-
dad en la formacién de una conciencia
critica ante los problemas econémicos de
nuestro mundo, e impulsando un ejerci-
cio colectivo de construccion social que
minimice el efecto de la concienciacion
de nuestra participacion en las estructu-
ras de injusticia econémica que destru-
yen el planeta y esquilman el futuro de
media humanidad, yendo mas alla de la
“mala conciencia” que nos lleva a orga-



nizar telemaratones solidarios, y nos ha-
gan colaborar con buen humor en el di-
sefio de auténticas instituciones mas be-
neficiosas para todos.

Elhumoren lapedagogia delas ciencias econémicas

la Universidad de Zaragoza. Asi como la
elaboracion a través de Internet de algin
foro especifico permanente donde se alo-
jen los materiales y recursos propuestos

en este trabajo, facilitando de este modo
la participacion activa de los alumnos en
su propio proceso de aprendizaje, en
consonancia con los objetivos Gltimos
del Plan de Bolonia y futuro Espacio Eu-
ropeo de Educacion Superior.

Futuras investigaciones son necesa-
rias donde se analicen los resultados de
experiencias pilotos en fase de desarrollo
entre los alumnos de Estadistica | y Il de
las Licenciaturas de Economia y de Ad-
ministracion y Direccion de Empresas de
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